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Antrag

Bearbeitung: Angela Fiorenza (E-Mail: Angela.Fiorenza@luebeck.de Telefon: 122-1040)

AM Friederike Grabitz (BUNDNIS 90 / DIE GRUNEN): Werbeflidchen
fir Kultur

Beratungsfolge:

Datum Gremium Status Zustandigkeit
12.09.2022  Ausschuss fiir Kultur und Denkmalpflege  Offentlich zur Entscheidung
Antrag:

Der Kulturausschuss mége beschliefden:

Die Stadtverwaltung prift bis zur nachsten Ausschusssitzung am 14.11.2022, wo sich im
offentlichen Raum in Libeck geeignete Freiflachen befinden oder installiert werden kénnen,
auf denen Kulturakteurlnnen werben kdnnten. Das kénnen zum Beispiel sein:

- LitfaRsaulen

- Plakatwéande

- kleinere Plakatflachen

- bereits vorhandene Anlagen, deren Funktion erweitert werden kénnte, z.B. Stromkasten.

Dabei sollte fUr jeden Stadtteil mdglichst eine gréRere, zentral gelegene Kultur-Werbeflache
benannt werden. Auch die Mdglichkeit einer Ergadnzung um Flyerboxen und hinterleuchtete
Flachen ist zu prifen. Der Zugang zu der Plakatflache sollte barrierefrei nutzbar sein, um
auch kleineren, lokalen und nicht-institutionellen Akteuren Sichtbarkeit zu erméglichen.

Zusatzlich werden Uber den Stadtteil verteilt weitere Orte benannt, welche grundsatzlich ge-
eignet waren flr eine spatere Ausweisung als kleinere legale Plakatflache.

Bei acht grof3en und ca. 24 kleinen (neuen) Standorten: Wie hoch waren die geschéatzten
Kosten fur Planung, Kauf und Installation, Wandmiete, Instandhaltung etc. der Werbefla-
chen?

Besondere Situation in der Innenstadt:

Auf der Altstadtinsel sind Werbeanlagen gemaR der Werbesatzung der Hansestadt nur be-
grenzt zulassig. Es ist gut, das Stadtbild nicht durch Werbung zu lberfrachten. Andererseits
haben Kulturorte ein grof3es Interesse, ihre Veranstaltungen und Angebote zu prasentieren,
und die Stadtéffentlichkeit hat ein Interesse, von ihnen zu erfahren.

Deshalb sind demnach “Hinweise auf kulturelle Veranstaltungen” auf “Anschlagsaulen und
ahnlichen Stadtmébeln fir Klebemedien im 6ffentlichen Raum” zulassig.

Hohe Bedarfe nach der Corona-Pandemie:

Gerade nach der Corona-Pandemie klagen viele Kulturstatten dartber, dass ihre Veranstal-
tungen nicht annahernd auf dem Niveau von 2019 gebucht sind. Das Ausweisen von Plakat-
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flachen ware eine sehr effektive Malnahme, um den Kultureinrichtungen zu einem Neustart
zu verhelfen. Anders als die WallDecaux-Werbeflachen wirden frei zugangliche Klebefla-
chen auch kleineren Kulturstatten die Chance geben, sich niedrigschwellig zu prasentieren.
Kinstlerinnen haben die Mdglichkeit, sich niedrigschwellig UND KURZFRISTIG darzustellen.
Der Bedarf dafir ist da: Schon vor Corona gab es Klagen Uber das Fehlen legaler Plakatfla-
chen. Darin sind sich bspw. die Lubecker Museen einig mit dem Veranstaltungsort “Treib-
sand”.

Begriindung:

Anlagen:

Vorsitzende/r
der Fraktion Blindnis 90 / Die Griinen
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