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► Nr.  VO/2015/02391
öffentlich

Lübeck, 13.02.2015
Bericht 

Verantwortliche Bereiche:
1.101 - Bürgermeisterkanzlei

Bearbeitung: Sophie Bär (E-Mail: sophie.baer@luebeck.de Telefon: 122-1027)

Berichterstattung Hansetag 2014
Beratungsfolge:
Datum Gremium Status Zuständigkeit

04.03.2015 Senat Nichtöffentlich zur Senatsberatung
24.03.2015 Hauptausschuss Öffentlich zur Kenntnisnahme
26.03.2015 Bürgerschaft der Hansestadt Lübeck Öffentlich zur Kenntnisnahme

Anlass:
Der Bericht „Abschlussbericht Hansetag 2014“ samt Anlagen wird zur Kenntnis genommen.

Verfahren:
Beteiligte Bereiche/Projektgruppen:
Ergebnis:

Im Rahmen der Projektleitung
LTM: Kenntnisnahme

Beteiligung von Kindern und Jugendlichen Ja
gem. § 47 f GO ist erfolgt: X Nein
Begründung: Eine Beteiligung von Kindern und 

Jugendlichen gem. § 47 f GO ist nicht erfolgt, 
weil keine unmittelbare Relevanz gegeben 
ist.

Die Maßnahme ist: neu
X freiwillig

vorgeschrieben durch:  

Finanzielle Auswirkungen: Nein
X Ja (Anlage 1)

Bericht:
Allgemeine Vorbemerkung:
Die vorliegende Vorlage betrifft den Zuständigkeitsbereich der Lübeck und Travemünde 
Marketing GmbH (LTM). 
Aufgrund des Umstands, dass die LTM keine eigenen Berichte in die Gremien der 
Hansestadt Lübeck einbringen kann und dies nur dem Fachbereich möglich ist, geschieht 
dieses mit dem Deckblatt des Fachbereiches Bürgermeister. Der Fachbereich Bürgermeister 
weist darauf hin, dass für Inhalte und Umfang des Berichts ausschließlich die LTM 
verantwortlich ist. 

Ansprechpartnerinnen bei der LTM sind:
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Christian Martin Lukas, Telefon 4091 901
Kerstin Neumann, Telefon 4091 905

Der Bericht ist als Anlage 1 beigefügt.

Anlagen :
Anlage 1 – Abschlussbericht Hansetag 2014

Anlage 2 – Sicherheitskonzept

Anlage 3 – Sponsorenmappe

Anlage 4 – Bericht Fair Trade

Bürgermeister  Bernd Saxe
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http://www.hansetag2014.de/
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Der 34. Internationale Hansetag 2014 ist eine Veranstaltung der Hansestadt Lübeck, durchgeführt von der 
Lübeck und Travemünde Marketing GmbH   

 

    

 

    

MACHEN SIE MIT:  
IHR KOOPERATIONSANGEBOT! 
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Der Hansetag 2014 in Lübeck.          
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Von der Idee zum Fest.          

Lübeck ist „Königin der Hanse“ und wird vLübeck ist „Königin der Hanse“ und wird vLübeck ist „Königin der Hanse“ und wird vLübeck ist „Königin der Hanse“ und wird vom 22. bis 25. Mai 2014om 22. bis 25. Mai 2014om 22. bis 25. Mai 2014om 22. bis 25. Mai 2014    Ausrichterin des 34. Ausrichterin des 34. Ausrichterin des 34. Ausrichterin des 34. 

InternInternInternInternationalen Hansetags der Neuzeit. ationalen Hansetags der Neuzeit. ationalen Hansetags der Neuzeit. ationalen Hansetags der Neuzeit. Lübeck erwartet zu dieser einmaligen Veranstaltung rund 

1.000 Delegierte aus über 100 Hansestädten sowie bis zu 750.000 Besucherinnen und Besucher aus 

der Region, aus Deutschland und dem europäischen Ausland.  

Der    InternationaleInternationaleInternationaleInternationale    HansetagHansetagHansetagHansetag    der Neuzeitder Neuzeitder Neuzeitder Neuzeit möchte den grenzüberschreitenden Hansegedanken, die 

geschichtlichen Erfahrungen der Zusammenarbeit sowie den Geist der europäischen Städte und 

Gemeinden immer wieder auf‘s Neue beleben und die Zusammenarbeit zwischen den Partnern 

fördern. Die traditionsreiche Veranstaltung, die sich keineswegs nur als folkloristischer Event 

versteht, bietet ein umfangreiches Kulturprogramm, Symposien und Vorträge zu verschiedensten 

Themen aus Kultur, Wirtschaft und Tourismus. 

Der    34. 34. 34. 34. Internationale Hansetag in LübeckInternationale Hansetag in LübeckInternationale Hansetag in LübeckInternationale Hansetag in Lübeck: Das ist Begegnung, Kennenlernen und fröhlicher 

Austausch vieler verschiedener Kulturen, Unterhaltung, gemeinsames Erleben, Arbeiten und Feiern. 

Damit sich die Gäste des Internationalen Hansetags 2014 in der Hansestadt fast wie zuhause 

fühlen, sind die Lübeckerinnen und Lübecker aufgerufen, herzliche und aufmerksame Gastgeber – 

Gastgeber der Herzen – zu sein. Die Stadt Lübeck lebt den Geist der Hanse auch heute noch. Der 

Titel „„„„Königin der Hanse“ verkörperte und verkörpert die besondere Verantwortung, die Lübeck 

innerhalb des Städtebundes trägt. Der Bürgermeister der Hansestadt Lübeck ist Vormann der 

HANSE, und der Wunsch und die Erwartung der Bürgerinnen und Bürger, aber auch der vielen 

internationalen Gäste, Lübeck möge mit dem Hansetag 2014 Zeichen setzen, sind hoch. Um die 

Veranstaltung zu einem Meilenstein mit nachhaltiger Wirkung für Lübeck werden zu lassen, bindet 

die Lübeck und Travemünde Marketing (LTM) zahlreiche Partner, Leistungsträger und Akteure der 

Stadt ein und dankt Ihnen schon hier für ihr unermüdliches und großartiges Engagement. Denn in 

sieben Arbeitsgruppen mit unterschiedlichen Themenschwerpunkten wirken Lübecker Bürgerinnen 

und Bürger, Vereine und Institutionen seit Herbst vergangenen Jahres aktiv an der Gestaltung und 

Umsetzung des Hansetags mit – ohne sie würde der Hansetag 2014 nicht das werden, was er sein 

soll. Seien auch Sie mit dabei!Seien auch Sie mit dabei!Seien auch Sie mit dabei!Seien auch Sie mit dabei!    

Der Hansetag endet am 25. Mai 2014 mit der Abschlussveranstaltung und der Weitergabe der 

Hanseflagge an Viljandi, Ausrichterstadt des Jahres 2015. Der HansegedankeHansegedankeHansegedankeHansegedanke aber wird in Lübeck 

weiter fortleben. Das neue Europäische Hansemuseum ist sicherlich ein zentrales Symbol dafür, 

dass die hanseatische Tradition und Moderne in der Stadt erlebbar sind. Darüber hinaus wünschen 

wir uns, dass sich der Hansetag nach 2014 mit einem jährlich wiederkehrenden Fest nachhaltig in 

der Stadt etabliert und das Thema auch langfristig einen festen Platz in den Köpfen und Herzen der 

Stadtgesellschaft behält. Der Hansetag macht die Hanse nicht nur für vier Tage erlebbar, Besucher 

aus ganz Europa werden auch danach in Lübeck auf den Spuren der Hanse wandeln und deren 

Geschichte in allen Gängen, Gassen, Höfen und Häfen hautnah erleben können. Dieser Tag bietet 

uns eine wunderbare Möglichkeit, unsere Gastfreundschaft und Herzlichkeit zu zeigen und zum 

Wiederkommen einzuladen – Lübeck auf ImmerwiederLübeck auf ImmerwiederLübeck auf ImmerwiederLübeck auf Immerwiedersehen. sehen. sehen. sehen.     
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Vom Programm auf der Altstadtinsel.        

Während des Hansetag 2014 finden um und auf der Altstadtinsel viele unterschiedliche 

Programmpunkte aus den Bereichen Kultur, Musik, Theater, Kunst, Entertainment, Begegnung sowie 

Wirtschaft statt. Die Bandbreite reicht vom Mittelaltermarkt auf dem Markt über die 

Kinderhansestadt, das mittelalterliche Lager auf dem Domplatz bis zum Hansebrunch in der Breiten 

Straße. Hinzu kommt ein Wirtschaftsform, offizielle Veranstaltungen der Hanse oder auch die 

Theaterinszenierung entlang des Traveufers und das etablierte Kunst- und Kulturforum 

„HANSEartWORKS“. Zudem ergänzen Besonderheiten das Konzept, wie der Lübeck-Salon, das Hanse-

Unternehmerinnen-Forum, Aktivitäten der „Stadt der Wissenschaft“ und kostenfreie Stadtführungen 

in verschiedenen Sprachen und zeichnen den Hansetag in Lübeck 2014 somit aus. Auf der 

nachfolgenden Seite finden Sie einen Übersichtsplan, der die zentralen Programmpunkte und 

Veranstaltungsflächen des 34. Internationalen Hansetages 2014 benennt.  

IIIIm Folgenden m Folgenden m Folgenden m Folgenden lesen Sie einelesen Sie einelesen Sie einelesen Sie eine    nähere nähere nähere nähere Beschreibung Beschreibung Beschreibung Beschreibung derjenigen Programmpunktederjenigen Programmpunktederjenigen Programmpunktederjenigen Programmpunkte    und Highlightsund Highlightsund Highlightsund Highlights, , , , 

die die die die wir in wir in wir in wir in den den den den für Sie entwickelten für Sie entwickelten für Sie entwickelten für Sie entwickelten KooperationsKooperationsKooperationsKooperationsaaaangebotenngebotenngebotenngeboten    (ab Seite 9) in besonderer Weise in besonderer Weise in besonderer Weise in besonderer Weise 

berücksichtigberücksichtigberücksichtigberücksichtig    haben.haben.haben.haben.     

>>> >>> >>> >>> Lübeck. Willkommen Lübeck. Willkommen Lübeck. Willkommen Lübeck. Willkommen >>> >>> >>> >>> EröffnungEröffnungEröffnungEröffnung    und Abschlussund Abschlussund Abschlussund Abschluss    vor dem Holstentorvor dem Holstentorvor dem Holstentorvor dem Holstentor    

Die Eröffnungsveranstaltung ist einer der wichtigsten Bestandteile und Highlights des 34. 

Internationalen Hansetages. Ähnlich wie bei den Olympischen Spielen gibt es einen offiziellen 

Einmarsch der Delegationen aus über 100 Städten. Die Eröffnungsveranstaltung findet ebenso wie 

der Abschluss auf einer großen Bühne direkt vor dem Holstentor und auf dem Holstentorplatz statt. 

Das Holstentor wird somit zu einer fantastischen Kulisse für eine Inszenierung aus Licht und 

Projektionen. Das eigens für den Hansetag in Lübeck entstehende Hanse-Orchester, Lübecker 

Musiker des Theaters sowie internationale Musiker aus den europäischen Hansestädten, werden den 

etwa 15.000 Besuchern eine einmalige und unvergessliche Darbietung präsentieren, die zudem auf 

LED-Leinwänden übertragen wird. Die künstlerische Leitung obliegt dem Theater Lübeck in 

Kooperation mit der Musikhochschule Lübeck. Bei der Abschlussveranstaltung wird die Stadt 

Viljandi bei einer festlichen Zeremonie die Flagge von dem Vormann der Hanse, Bürgermeister 

Bernd Saxe, überreicht bekommen. Während des gesamten Hansetages 2014 werden auf der Bühne 

vor dem Holstentor große und kleine Kulturmomente stattfinden.  

>>> >>> >>> >>> Lübeck. Seefahrer >>> Lübeck. Seefahrer >>> Lübeck. Seefahrer >>> Lübeck. Seefahrer >>> Maritime MeileMaritime MeileMaritime MeileMaritime Meile    an der Untertravan der Untertravan der Untertravan der Untertrave zwischen Schuppen 6 und 9e zwischen Schuppen 6 und 9e zwischen Schuppen 6 und 9e zwischen Schuppen 6 und 9    

Es gibt sie noch, die seetüchtigen Koggen und echte Kapitäne! Mindestens fünf historische Koggen 

werden die Reise antreten und die „Lisa von Lübeck“ während des Hansetags 2014 besuchen. Die 

Schiffe werden zwischen den Schuppen 6 und Schuppen 9 anlegen und zu Open-Ship-Aktivitäten 

einladen. Es erklingen Seemannslieder und alte Seefahrergeschichten werden lebendig. Die 

Maritime Meile wird durch eine authentische Inszenierung und ein besonderes maritimes Programm 

auf den Flächen rund um den Hafen erweitert. Ganz besonders freuen wir uns auf die Rote Meile: 
Der Lübecker Museumshafen wird in den Abendstunden auf den Schiffen ein außergewöhnliches 

Kleinkunst-Programm anbieten – in jedem Fall echt, wie es in Hafen- und Seemannsviertel eben 

üblich sein kann. 
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>>> >>> >>> >>> Lübeck. Lübeck. Lübeck. Lübeck. HansemarktHansemarktHansemarktHansemarkt    >>>>>>>>>>>>    Dom über Parade bis hin zur Breiten Straße sowie den Dom über Parade bis hin zur Breiten Straße sowie den Dom über Parade bis hin zur Breiten Straße sowie den Dom über Parade bis hin zur Breiten Straße sowie den 

KlingenbergKlingenbergKlingenbergKlingenberg    

Der Hansemarkt ist das zentrale Element des Internationalen Hansetags der Neuzeit im Hinblick 

auf die Präsentation des Hanse-Städtenetzwerks. Hier präsentieren sich die Hansestädte mit 

handwerklichen Produkten und Vorführungen sowie kulinarischen Spezialitäten. In Lübeck läuft der 

Hansemarkt wie ein „roter Faden“ quer durch die Stadt und verbindet wesentliche 

Veranstaltungsorte wie den Mittelaltermarkt auf dem Markt, das Mittelalterliche Lager und die 

Kinderhansestadt im Domviertel. Der gesamte Straßenzug vom Dom über die Parade, die 

Sandstraße bis hin zur Breiten Straße werden zum Hansemarkt und festlich geschmückt. Auch der 

Klingenberg ist Bestandteil des Hansemarktes und beherbergt eine kleine Kulturbühne, auf der sich 

Künstler und Kulturgruppen aus allen Städten, aber auch „Sternchen“ aus Lübeck präsentieren 

können.  

>>> Lübeck. >>> Lübeck. >>> Lübeck. >>> Lübeck. SalonSalonSalonSalon    >>> Klönschna>>> Klönschna>>> Klönschna>>> Klönschnacccck & Kaffeeklatsch in Lübecker Wohnzimmern unk & Kaffeeklatsch in Lübecker Wohnzimmern unk & Kaffeeklatsch in Lübecker Wohnzimmern unk & Kaffeeklatsch in Lübecker Wohnzimmern und Geschäftend Geschäftend Geschäftend Geschäften    

Der Hansetag 2014 greift den Gedanken der Salonkultur des 18. Jahrhunderts als Ort bürgerlicher 

Geselligkeit auf. Am Sonntagnachmittag öffnen Lübeckerinnen und Lübecker für Gäste ihre „Salons“ 

und bieten Kaffee und Kuchen an. Die eigenen Wohn- und Esszimmer sowie Gänge, Höfe und Gärten 

werden somit zum Ort von Gastfreundschaft, Begegnung und Austausch zwischen Menschen 

unterschiedlicher Herkunft und Kulturen. Hinzu kommen Salone in Lübecks Geschäften, denn auch 

der lübsche Einzelhandel engagiert sich für den Hansetag 2014 und öffnet am Sonntag seine Türen. 

Klönschnack im Schaufenster, von Büchern umgeben oder unter imposanten gotischen Bögen – das 

nennen wir Gastfreundschaft aus und mit vollem Herzen.  
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PROGRAMMPLAN im Überblick.                    Stand 06/2013 

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

 

>>> plus Lübeck.BilderflussLübeck.BilderflussLübeck.BilderflussLübeck.Bilderfluss entlang der Trave um die gesamte Altstadtinsel in Kooperation mit dem Theater Combinale >>> plus LübeckLübeckLübeckLübeck----Empfang als BaustellenpartyEmpfang als BaustellenpartyEmpfang als BaustellenpartyEmpfang als Baustellenparty auf dem Gelände des Europäischen 

Hansemuseums >>> plus LübLübLübLübeck.Saloneck.Saloneck.Saloneck.Salon in privaten Wohnzimmern, öffentlichen Einrichtungen und in den Geschäften >>> plus Lübeck. Der Handel öffnet seine Türe Lübeck. Der Handel öffnet seine Türe Lübeck. Der Handel öffnet seine Türe Lübeck. Der Handel öffnet seine Türe ----    Verkaufsoffener SonntagVerkaufsoffener SonntagVerkaufsoffener SonntagVerkaufsoffener Sonntag    zum Hansetag 

2014 >>> plus zahlreiche Veranstaltungenzahlreiche Veranstaltungenzahlreiche Veranstaltungenzahlreiche Veranstaltungen----    und Kulturmomenteund Kulturmomenteund Kulturmomenteund Kulturmomente unsrer Partner aus der ganzen Stadt >>> 
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Von Werbung und Kommunikation.        

Der Internationale Hansetag 2014 wird national und international zielgerichtet über die Lübeck und 

Travemünde Marketing GmbH beworben. Überregionale Marketingaktivitäten finden schon seit 2012 

statt. Im weiteren Verlauf des Jahres 2013 intensiviert sich die Vermarktung stetig, bis sie dann ab 

2014 in vor allem regionalen Aktivitäten mündet. Folgende Maßnahmen sind Bestandteil des 

Kommunikationskonzeptes und der Werbestrategie (Stand: Mai/2013). Gerne erläutern wir Ihnen 

unsere vielfältigen Maßnahmen in einem persönlichen Gespräch zur Kooperation.  

>>> Auswahl an Werbeaktivitäten>>> Auswahl an Werbeaktivitäten>>> Auswahl an Werbeaktivitäten>>> Auswahl an Werbeaktivitäten    

• Logo, Motto und Corporate DesignLogo, Motto und Corporate DesignLogo, Motto und Corporate DesignLogo, Motto und Corporate Design    des 34. Internationalen Hansetag 2014;    

• PrintPrintPrintPrint: Postkarten, Motivpostkarten, Plakate, Banner, Aufkleber, Buttons; 

• InternetInternetInternetInternet: www.hansetag2014.de und www.luebeck-tourismus.de;  

• Facebook, Twitter und Facebook, Twitter und Facebook, Twitter und Facebook, Twitter und CCCCoooo.;  

• Anzeigen: Anzeigen: Anzeigen: Anzeigen: Lübecker Gastgeberverzeichnis, Lübeck RUNDUM, Städtemagazin „Stadtliebe“;  

• MailingsMailingsMailingsMailings: bundesweite und internationale Versendung an Gäste, Reiseveranstalter und 

Multiplikatoren;  

• PressePressePressePresse----    und Medienarbeitund Medienarbeitund Medienarbeitund Medienarbeit: Lokale Pressearbeit, fortlaufende Pressekonferenzen durch die LTM, 

nationale und internationale Pressearbeit über insbesondere die Deutsche Zentrale für 

Tourismus (DZT);  

• Medienpartnerschaft mit den Lübecker NachrichtenMedienpartnerschaft mit den Lübecker NachrichtenMedienpartnerschaft mit den Lübecker NachrichtenMedienpartnerschaft mit den Lübecker Nachrichten: umfangreiche Zusammenarbeit sowohl 

redaktionell als auch im Anzeigenbereich. Kooperation mit dem NDR ist avisiert;  

• MessepräsenzMessepräsenzMessepräsenzMessepräsenz: Bewerbung im Rahmen der Internationalen Tourismusbörse Berlin 2013 und 

2014, RDA in Köln und diverser Fachworkshops im Ausland;  

• Informationsmaterialen auf Informationsmaterialen auf Informationsmaterialen auf Informationsmaterialen auf dem 34. Internationalen Hansetag 2014:dem 34. Internationalen Hansetag 2014:dem 34. Internationalen Hansetag 2014:dem 34. Internationalen Hansetag 2014: Programmheft, 

Programmübersicht, Info-Punkte mit Übersichtsplänen/-plakaten;  

• StadtdekorationStadtdekorationStadtdekorationStadtdekoration: Fahnen, Banner, Möblierung, inszenierte Veranstaltungsflächen;  

• MerchandiseMerchandiseMerchandiseMerchandise;     

• HansetagmobilHansetagmobilHansetagmobilHansetagmobil;  

• Werbestrategie Werbestrategie Werbestrategie Werbestrategie zum Lübeckzum Lübeckzum Lübeckzum Lübeck----Salon ab Mai 2013Salon ab Mai 2013Salon ab Mai 2013Salon ab Mai 2013;      

• und vieles mehrund vieles mehrund vieles mehrund vieles mehr.... 

>>> Besucher: >>> Besucher: >>> Besucher: >>> Besucher: bis zu bis zu bis zu bis zu 750.000 Besucher an vier Tagen750.000 Besucher an vier Tagen750.000 Besucher an vier Tagen750.000 Besucher an vier Tagen    +++ Lübecker +++ Gäste aus Lübeck und 

Region mit bis zu drei Stunden Anfahrt: Tagestouristen aus Schleswig Holstein, Hamburg, 

Niedersachsen, Mecklenburg-Vorpommern +++ Städte- und Kulturtouristen, Erholungsurlauber aus 

den genannten Regionen  +++ Internationale Gäste aus über 100 europäischen Hansestädten +++ 

>>> Zielgrup>>> Zielgrup>>> Zielgrup>>> Zielgruppe: „Hanse“pe: „Hanse“pe: „Hanse“pe: „Hanse“----Interessierte jeden Alters und Freunde fröhlicher StadtfestInteressierte jeden Alters und Freunde fröhlicher StadtfestInteressierte jeden Alters und Freunde fröhlicher StadtfestInteressierte jeden Alters und Freunde fröhlicher Stadtfesteeee +++ 

Familien mit Kindern +++ Jugendliche +++ Senioren +++ Schüler +++ Städte- und Kulturtouristen 

+++ Erholungsurlauber  aus der Region +++ Gruppen +++ Delegierte aus über 100 Hansestädten +++ 

und natürlich Lübeckerinnen und Lübecker +++ 
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WERBEMITTEL im Überblick.                     Stand 06/2013 
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Wir sind schon dabei.          

+++ Behindertenrat der Stadt Lübeck +++ Bücherpiraten e.V +++ Bürgerinitiative Rettet 

Lübeck e.V. +++ Bürgermeisterkanzlei +++ Business and Professional Women Club +++ CDU 

Fraktion +++ Cloudsters +++ Colibri +++ CVJM Lübeck +++ das culinarium +++ Dehoga 

Lübeck +++ Deutsche Auslandsgesellschaft +++ Deutsche Stiftung Denkmalschutz Lübeck 

+++ Deutscher Gewerkschaftsbund Region Schleswig-Holstein Südost +++ Deutscher 

Verband Frau & Kultur e.V. +++ Dom zu Lübeck, Erlebniswelt Hülshorst +++ Europäisches 

Hansemuseum +++ EVG Landwege eG +++ Fachhochschule Lübeck +++ Fair Trade 

Steuerungsgruppe +++ Feuerschiff Fehmarnbelt +++ Feuerwehr Lübeck +++ Forum für 

Migrantinnen und Migranten der Stadt Lübeck +++ Fraktion Bündnis 90/ Grüne +++ Fraktion 

Die Linke +++ Fraktion Freie Wähler +++ Fraktion Bürger für Lübeck +++ FDP Fraktion +++ 

Fraktion CDU +++ Fraktion SPD +++ Gästeservice Lübeck +++ Gemeinnützige 

Sparkassenstiftung zu Lübeck +++ Geschichtserlebnisraum Lübeck +++ Gesellschaft 

Kulturgut der Hansestadt Lübeck +++ Gesellschaft zur Beförderung Gemeinnütziger 

Tätigkeiten +++ Hanse Unternehmerinnen +++ Hansebüro +++ Hanse-Gilde +++ Hansevolk zu 

Lübeck e.V. +++ Heick & Schmaltz +++ IHK zu Lübeck +++ Interessengemeinschaft 

Fleischhauerstraße +++ Interessengemeinschaft Hüxstraße +++ Interessengemeinschaft 

Mühlenstraße +++ Interkulturelle Begegnungsstätte Lübeck +++ Kaufmannschaft zu Lübeck 

+++ Klassik Altstadt Hotel +++ Koggen Compagnie +++ Kreishandwerkerschaft zu Lübeck 

+++ Kürbis and friends +++ KWL +++ Lübeck Management e.V. +++ Lübeck Port Authoritiy 

+++ Lübeck Shanty – Chor Möwenshiet +++ Lübecker Hafengesellschaft mbH +++ Lübecker 

Jugendring +++ Lübeck Management e.V. +++ Lübecker Motorboot-Club e.V. +++ Lübecker 

Musikschule der Gemeinnützigen +++ Lübecker Nachrichten +++ Lübecker Volksfestkomitee 

e.V. +++ Lübeck-Partner e.V. +++ Marketing Club Lübeck e.V. +++ Marli GmbH +++ Michael-

Haukohl-Stiftung +++ Museumshafen zu Lübeck e.V. +++ Musik- und Kongreßhalle GmbH 

+++ Musik und Kunstschule +++ Musikhochschule Lübeck +++ Musikvermittlung der 

Musikhochschule Lübeck +++ Naturschutzverein Lübeck e.V. +++ Nordische Filmtage +++ 

Passat Chor +++ Polizei Schleswig-Holstein +++ Possehl-Stiftung +++ Projektbüro „Stadt der 

Wissenschaft“ +++ Schaustellerverband Lübeck und Umland +++ Seefest Agentur +++ 

Society for Creative Anachromism +++ Spanischer Kammerchor +++ Sparkasse zu Lübeck 

+++ SPD Fraktion +++ St. Jakobi Gemeinde +++ St. Marien Gemeinde +++ St. Petri zu Lübeck 

+++ Stadt Lübeck +++ Stadtführer e.V. +++ Stadtverkehr Lübeck +++ Stadtwerke Lübeck +++ 

Stiftung Schleswig-Holstein Musikfestival +++ Theater am Tremser Teich +++ Theater 

Combinale +++ Theater Lübeck GmbH +++ Travemünder Wirtschaftsgemeinschaft +++ Turn- 

und Sportverbund der Hansestadt Lübeck +++ Universität zu Lübeck +++ Verband 

Marktkaufleute +++ Verein Danziger Seeschiffer +++ VHS Lübeck +++ Vicon Web Business 

Development +++ Wirtschaftsförderung Lübeck GmbH +++ Zeytreise Veranstaltungen +++ 

2erpack +++ und viele, viele weitere motivierte Lübecker Bürgerinnen und Bürger +++ 

 

… … … … und Sie?und Sie?und Sie?und Sie?    
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Unsere Kooperationsangebote.         

Machen SMachen SMachen SMachen Sie mit, werdeie mit, werdeie mit, werdeie mit, werden Sie Kooperationspn Sie Kooperationspn Sie Kooperationspn Sie Kooperationspartner artner artner artner des 34. Internationalen Hansetagdes 34. Internationalen Hansetagdes 34. Internationalen Hansetagdes 34. Internationalen Hansetagssss    2014 in 2014 in 2014 in 2014 in 

Lübeck, der Königin der Hanse. Lübeck, der Königin der Hanse. Lübeck, der Königin der Hanse. Lübeck, der Königin der Hanse.     

>>> Zeigen Sie Ihren KundenZeigen Sie Ihren KundenZeigen Sie Ihren KundenZeigen Sie Ihren Kunden und denen, die Sie als Neu-Kunden werben wollen, dass Ihnendass Ihnendass Ihnendass Ihnen die 

Stadt, die Region, die Menschen, die Kultur und auch die Zukunft der Stadt und der hanseatischeder hanseatischeder hanseatischeder hanseatische 

Gedanke undGedanke undGedanke undGedanke und    die Stadtgemeinschaft die Stadtgemeinschaft die Stadtgemeinschaft die Stadtgemeinschaft am Herzen liegenam Herzen liegenam Herzen liegenam Herzen liegen.  

>>> Erhöhen Sie Ihren BekanntheitsgradErhöhen Sie Ihren BekanntheitsgradErhöhen Sie Ihren BekanntheitsgradErhöhen Sie Ihren Bekanntheitsgrad über die Grenzen Lübecks und Schleswig-Holsteins 

hinaus. Bis zu 750.000 Menschen werden während des Hansetags 2014 mit Ihrem Unternehmen in 

Berührung kommen. 

>>> Der Hansetag 2014 steht für Qualität, Tradition, Herzlichkeit, Internationalität, KrQualität, Tradition, Herzlichkeit, Internationalität, KrQualität, Tradition, Herzlichkeit, Internationalität, KrQualität, Tradition, Herzlichkeit, Internationalität, Kreativität eativität eativität eativität 

und auch Innovationund auch Innovationund auch Innovationund auch Innovation – Worte, die die Besucher dann auch mit Ihnen und Ihrem Unternehmen in 

Verbindung bringen werden. 

>>> Grenzen SiGrenzen SiGrenzen SiGrenzen Sie sich von Ihren e sich von Ihren e sich von Ihren e sich von Ihren MitbewerbernMitbewerbernMitbewerbernMitbewerbern    abababab – diese außergewöhnliche Werbemaßnahme wird 

in den Köpfen Ihrer Kunden und potentiellen Kunden bleiben. 

>>> Wir haben für Sie fünf unterschiedliche KooperationsangeboteKooperationsangeboteKooperationsangeboteKooperationsangebote erstellt. Jedes dieser Angebote 

beinhaltet Leistungen, die nur zum Hansetag 2014 in Lübeck erbracht werden und teils exklusiv an 

nur einen Partner zu vergeben sind.  

>>> Unsere KooperationsangeboteKooperationsangeboteKooperationsangeboteKooperationsangebote, die exklusiv, die exklusiv, die exklusiv, die exklusiv    an nur je einen an nur je einen an nur je einen an nur je einen PartnerPartnerPartnerPartner    zuzuzuzu    vergebenenvergebenenvergebenenvergebenen sind, 

heißen: „König“ und „Kapitän“ sowie „Kaufmann“ und „Klönschnacker“. Das Kooperationsangebot 

„Freund des Hansetages“ können insgesamt 7 Partner erwerben.  

>>> Wir haben nicht das passende Angebot für Sie gestrickt, Sie haben andere Wünsche, Vorschläge 

oder Ideen?    Lassen Sie uns gerne darüber sprechen! Lassen Sie uns gerne darüber sprechen! Lassen Sie uns gerne darüber sprechen! Lassen Sie uns gerne darüber sprechen!     

    

    

>>> >>> >>> >>> IIIIhr Kontakthr Kontakthr Kontakthr Kontakt    

Lübeck und Travemünde Marketing GmbHLübeck und Travemünde Marketing GmbHLübeck und Travemünde Marketing GmbHLübeck und Travemünde Marketing GmbH    

Andrea Gastager, Geschäftsführerin Andrea Gastager, Geschäftsführerin Andrea Gastager, Geschäftsführerin Andrea Gastager, Geschäftsführerin     

Telefonnummer: 0451/4091-902 oder Email: Andrea.Gastager@luebeck-tourismus.de 

Verena Fink von Rabenhorst, Leitung Projektteam Hansetag 2014 Verena Fink von Rabenhorst, Leitung Projektteam Hansetag 2014 Verena Fink von Rabenhorst, Leitung Projektteam Hansetag 2014 Verena Fink von Rabenhorst, Leitung Projektteam Hansetag 2014     

Telefonnummer: 0451/4091-936 oder Email: Verena.FinkVonRabenhorst@luebeck-tourismus.de 
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Kooperationsangebot „KÖNIG“         

>>> Unser Kooperationsangebot „König“ ist >>> Unser Kooperationsangebot „König“ ist >>> Unser Kooperationsangebot „König“ ist >>> Unser Kooperationsangebot „König“ ist nur einmalnur einmalnur einmalnur einmal    zu vergeben!zu vergeben!zu vergeben!zu vergeben!    

UNSERE BASISLEISTUNGENUNSERE BASISLEISTUNGENUNSERE BASISLEISTUNGENUNSERE BASISLEISTUNGEN    FÜR SIEFÜR SIEFÜR SIEFÜR SIE::::    

• InternetInternetInternetInternet: Prominente Platzierung auf der Webseite des Hansetages: Logoplatzierung mit 

externem Link;  

• Programmheft: Programmheft: Programmheft: Programmheft: Anzeige 1/1 Seite im Format DIN A6 (druckfähige Layout-Zulieferung 

erforderlich);   

• Sponsorentafel: Sponsorentafel: Sponsorentafel: Sponsorentafel: Logoplatzierung auf der hochwertigen und zentral platzierten Sponsorentafel 

im Lübecker Rathaus. Hier findet u.a. der offizielle Begrüßungsempfang des Bürgermeisters mit 

bis zu 500 Vertretern aus Stadt, Politik, Wirtschaft sowie den Delegierten aus über 100 

Hansestädten statt;  

• SponsorenleisteSponsorenleisteSponsorenleisteSponsorenleiste: Logoplatzierung auf den Informations-/Programmplakaten, die an bis zu acht 

Informationsstationen an prominenten Standorten (u.a. Bahnhof, Holstentor sowie auf der 

Altstadtinsel aushängen;  

• LEDLEDLEDLED----Leinwände rund um das Holstentor: Leinwände rund um das Holstentor: Leinwände rund um das Holstentor: Leinwände rund um das Holstentor: Logoplatzierung bei der Abschluss- und 

Eröffnungsveranstaltung sowie bei weiteren Programmpunkten;  

• TicketingTicketingTicketingTicketing: Sie erhalten 40 Tickets (je 20) für die Programmpunkte „Lübeck. Bilderfluss“ und 

„Lübeck. Die Hanseparty“ zu Ihrer freien Verfügung;  

• Willkommensgruß DelegierteWillkommensgruß DelegierteWillkommensgruß DelegierteWillkommensgruß Delegierte: Sie erhalten die Möglichkeit, dem Willkommenspaket für die 

rund 1.000 Delegierten einen Gruß Ihres Unternehmen beizulegen, um sich so direkt an die 

Gäste wenden zu können;  

• WerbemittelWerbemittelWerbemittelWerbemittel: Gerne stellen wir Ihnen wenn gewünscht Postkarten (bis zu 200 Stück) und Pins 

(bis zu 50 Stück) zur Verfügung;  

• Offizieller LübeckOffizieller LübeckOffizieller LübeckOffizieller Lübeck----Empfang: Empfang: Empfang: Empfang: Selbstverständlich begrüßen wir Sie und 9 weitere Gäste Ihrer 

Wahl zum offiziellen Lübeck-Empfang, der voraussichtlich als „Baustellenparty“ auf dem 

Gelände des künftigen Europäischen Hansemuseums stattfinden wird. 

EXKLUSIV FÜR SIEEXKLUSIV FÜR SIEEXKLUSIV FÜR SIEEXKLUSIV FÜR SIE    >>> >>> >>> >>> Im Blitzlicht: Eröffnen SIm Blitzlicht: Eröffnen SIm Blitzlicht: Eröffnen SIm Blitzlicht: Eröffnen Sie den Hansetag 2014!ie den Hansetag 2014!ie den Hansetag 2014!ie den Hansetag 2014!    

• Offizielle EröffnungsveranstaltungOffizielle EröffnungsveranstaltungOffizielle EröffnungsveranstaltungOffizielle Eröffnungsveranstaltung: Sie sind unser exklusiver Partner bei der Eröffnungs- und 

Abschlussveranstaltung des Hansetages 2014;  

• LEDLEDLEDLED----Leinwände rund um das Holstentor: Leinwände rund um das Holstentor: Leinwände rund um das Holstentor: Leinwände rund um das Holstentor: Einspielen eines Werbetrailers (max. 15 Sek., 

Zulieferung erforderlich) bei der Abschluss- und Eröffnungsveranstaltung sowie bei weiteren 

Programmpunkten;  

• LogoplatzierungLogoplatzierungLogoplatzierungLogoplatzierung auf prominenten Flächen während der Eröffnungs- und der 

Abschlussveranstaltung: z.B. auf dem Laufsteg für den Einzug der Delegationen oder ggf. den 

Treppenstufen der Tribünen;  

• PresenterPresenterPresenterPresenter: Sie treten in allen zum Hansetag veröffentlichten Printmedien als „Presenter“ der 

Eröffnungs- und Abschlussveranstaltung auf;  
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• Persönlicher GrußPersönlicher GrußPersönlicher GrußPersönlicher Gruß: gemeinsam mit Ihnen entwickeln wir Ihren persönlichen Gruß-Beitrag im 

Rahmen der Eröffnungsveranstaltung;  

• Offizieller Begrüßungsempfang im RathausOffizieller Begrüßungsempfang im RathausOffizieller Begrüßungsempfang im RathausOffizieller Begrüßungsempfang im Rathaus unter Schirmherrschaft des Vormanns der Hanse 

und Bürgermeisters der Hansestadt Lübeck, Bernd Saxe. Sie erhalten 5 Plätze auf der 

Gästeliste für den offiziellen Begrüßungsempfang;  

• PressePressePressePresse----    und Öffentlichkeitsarbeitund Öffentlichkeitsarbeitund Öffentlichkeitsarbeitund Öffentlichkeitsarbeit: Sie werden bei der Presse- und Öffentlichkeitsarbeit 

fortlaufend als „Presenter“ der offiziellen Eröffnungsveranstaltung genannt und 

selbstverständlich zu allen Presseevents eingeladen;   

• Kooperation mit den LübKooperation mit den LübKooperation mit den LübKooperation mit den Lübecker Nachrichtenecker Nachrichtenecker Nachrichtenecker Nachrichten: Vor dem Hintergrund unsere Kooperation mit den 

LN sind vielfältige Möglichkeiten der redaktionellen Präsentation Ihres Unternehmens denkbar. 

Sprechen wir darüber, was Sie sich wünschen;  

• PromotionPromotionPromotionPromotion: In Abstimmung mit dem Gesamtkonzept bieten wir Ihnen die Möglichkeit zu 

Promotionsaktionen während der Zeit des Hansetages auf dem Holstentorplatz und in der 

„Chill-Out-Lounge“ auf der Wiese vor der Holstentorhalle;   

• GutscheinGutscheinGutscheinGutschein für ein Lübeckfür ein Lübeckfür ein Lübeckfür ein Lübeck----WochenendeWochenendeWochenendeWochenende für 2 Personen zur Verlosung oder Weitergabe an Ihre 

Kunden;  

• Merchandising Merchandising Merchandising Merchandising ----    HansetagHansetagHansetagHansetag----Paket für GästePaket für GästePaket für GästePaket für Gäste: Sie erhalten die Möglichkeit, dem Paket einen 

Gutschein oder Gruß Ihres Unternehmen beizulegen, um sich so direkt an die Gäste des 

Hansetages wenden zu können;  

• KommunikationKommunikationKommunikationKommunikation: Der Hansetag 2014 wird national und international intensiv beworben. Als 

„König“ wird unser Marketing zu Ihrem roten Teppich. 

IHRE LEISTUNG:IHRE LEISTUNG:IHRE LEISTUNG:IHRE LEISTUNG:  

>>> Unterstützung des Hansetags 2014 mit einem Betrag von 50.000,- EUR zzgl. MwSt. 
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Kooperationsangebot „KAPITÄN“         

>>> Unse>>> Unse>>> Unse>>> Unser Kooperationsangebot „Kapitän“ ist r Kooperationsangebot „Kapitän“ ist r Kooperationsangebot „Kapitän“ ist r Kooperationsangebot „Kapitän“ ist nur einmalnur einmalnur einmalnur einmal    zu vergeben!zu vergeben!zu vergeben!zu vergeben!    

UNSERE BASISLEISTUNGEN FÜR SIE:UNSERE BASISLEISTUNGEN FÜR SIE:UNSERE BASISLEISTUNGEN FÜR SIE:UNSERE BASISLEISTUNGEN FÜR SIE:    

• InternetInternetInternetInternet: Prominente Platzierung auf der Webseite/Rubrik Partner des Hansetages: 

Logoplatzierung mit externem Link;  

• Programmheft: Programmheft: Programmheft: Programmheft: Anzeige 1/2 Seite im Format DIN A6 (druckfähige Layout-Zulieferung 

erforderlich);  

• Sponsorentafel: Sponsorentafel: Sponsorentafel: Sponsorentafel: Logoplatzierung auf der hochwertigen und zentral platzierten Sponsorentafel 

im Lübecker Rathaus. Hier findet u.a. der offizielle Begrüßungsempfang des Bürgermeisters mit 

bis zu 500 Vertretern aus Stadt, Politik, Wirtschaft sowie den Delegierten aus über 100 

Hansestädten statt;  

• SponsorenleisteSponsorenleisteSponsorenleisteSponsorenleiste: Logoplatzierung auf den Informations-/Programmplakaten, die an bis zu acht 

Informationsstationen an prominenten Standorten (u.a. Bahnhof, Holstentor sowie auf der 

Altstadtinsel aushängen;  

• LEDLEDLEDLED----Leinwände rund um das Holstentor: Leinwände rund um das Holstentor: Leinwände rund um das Holstentor: Leinwände rund um das Holstentor: Logoplatzierung bei der Abschluss- und 

Eröffnungsveranstaltung sowie bei weiteren Programmpunkten;  

• TicketingTicketingTicketingTicketing: Sie erhalten 20 Tickets (je 10) für die Programmpunkte „Lübeck. Bilderfluss“ und 

„Lübeck. Die Hanseparty“ zu Ihrer freien Verfügung;  

• Willkommensgruß DelegierteWillkommensgruß DelegierteWillkommensgruß DelegierteWillkommensgruß Delegierte: Sie erhalten die Möglichkeit, dem Willkommenspaket für die 

rund 1.000 Delegierten einen Gruß Ihres Unternehmen beizulegen, um sich so direkt an die 

Gäste wenden zu können;  

• WerbemittelWerbemittelWerbemittelWerbemittel: Gerne stellen wir Ihnen wenn gewünscht Postkarten (bis zu 100 Stück) und Pins 

(bis zu 25 Stück) zur Verfügung;  

• Offizieller LübeckOffizieller LübeckOffizieller LübeckOffizieller Lübeck----Empfang: Empfang: Empfang: Empfang: Selbstverständlich begrüßen wir Sie und 5 weitere Gäste Ihrer 

Wahl zum offiziellen Lübeck-Empfang, der voraussichtlich als „Baustellenparty“ auf dem 

Gelände des künftigen Europäischen Hansemuseums stattfinden wird. 

EXKLUSIV FÜR SIEEXKLUSIV FÜR SIEEXKLUSIV FÜR SIEEXKLUSIV FÜR SIE    >>> >>> >>> >>> Lübeck Ahoi Lübeck Ahoi Lübeck Ahoi Lübeck Ahoi ––––    Werden Sie Kapitän!Werden Sie Kapitän!Werden Sie Kapitän!Werden Sie Kapitän!    

• Exklusiver KooperationspartnerExklusiver KooperationspartnerExklusiver KooperationspartnerExklusiver Kooperationspartner: Sie sind unser exklusiver Partner des Programm-

schwerpunktes Lübeck. Seefahrer. Auf der gesamten „Maritimen Meile“ an der Untertrave 

zwischen Schuppen 6 und 9, an den Koggen sowie auf der roten Meile am Museumshafen 

erhalten Sie vielfältige Möglichkeiten der Unternehmenspräsentation. Hierzu gehören:  

• KoggenpateKoggenpateKoggenpateKoggenpate: Hissen Sie die Segel Ihres Unternehmens auf einer der historischen Koggen bei 

der spektakulären Einfahrt in den Hafen zur Begrüßung der „Lisa von Lübeck“ (Zulieferung der 

Segel erforderlich);  

• Alle an BordAlle an BordAlle an BordAlle an Bord: Bilden Sie mit Mitarbeitern, Geschäftspartnern und Kunden eine Koggen-Crew, 

segeln Sie kurzerhand einfach mit und genießen die Einfahrt und Sicht vom Wasser auf die 

Altstadtinsel;  
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• Umschlagplatz MuseumshafenUmschlagplatz MuseumshafenUmschlagplatz MuseumshafenUmschlagplatz Museumshafen: Branden Sie die Kisten einer programmatischen Inszenierung 

einer Warenanlieferung zu Hansezeiten mit Ihrem Logo und werden Sie so zum Blickpunkt von 

zahlreichen Besuchern des Hansetages;  

• PressePressePressePresse----    und Öffentlichkeitsarbeitund Öffentlichkeitsarbeitund Öffentlichkeitsarbeitund Öffentlichkeitsarbeit: Sie werden bei der Presse- und Öffentlichkeitsarbeit 

fortlaufend als „Presenter“ des Programmschwerpunktes Lübeck. Seefahrer genannt und 

selbstverständlich zu allen diesbezüglichen Presseevents eingeladen;  

• Kooperation mit den Lübecker NachrichtenKooperation mit den Lübecker NachrichtenKooperation mit den Lübecker NachrichtenKooperation mit den Lübecker Nachrichten: Vor dem Hintergrund unsere Kooperation mit den 

LN sind vielfältige Möglichkeiten der redaktionellen Präsentation ihres Unternehmens denkbar. 

Sprechen wir darüber, was Sie sich wünschen;  

• PromotionPromotionPromotionPromotion: In Abstimmung mit dem Gesamtkonzept bieten wir Ihnen die Möglichkeit zu einer 

Promotionsaktion während der Zeit des Hansetages auf der Fläche zwischen Schuppen 9 und 

6;  

• KommunikatioKommunikatioKommunikatioKommunikationnnn: Der Hansetag 2014 wird national und international intensiv beworben. Als 

„Kapitän“ besetzen Sie das Thema Seefahrt und Handel und sind Teil einer erlebbaren 

Geschichte zum Handel der Hansezeit. 

IHRE LEISTUNG:IHRE LEISTUNG:IHRE LEISTUNG:IHRE LEISTUNG:  

>>> Unterstützung des Hansetags 2014 mit einem Betrag von 25.000,- EUR zzgl. MwSt. 
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Kooperationsangebot „KAUFMANN“        

>>> Unser Kooperationsangebot „>>> Unser Kooperationsangebot „>>> Unser Kooperationsangebot „>>> Unser Kooperationsangebot „KaufmannKaufmannKaufmannKaufmann“ ist “ ist “ ist “ ist nur einmalnur einmalnur einmalnur einmal    zu vergeben!zu vergeben!zu vergeben!zu vergeben!    

UNSERE BASISLEISTUNGEN FÜR SIE:UNSERE BASISLEISTUNGEN FÜR SIE:UNSERE BASISLEISTUNGEN FÜR SIE:UNSERE BASISLEISTUNGEN FÜR SIE:    

• InternetInternetInternetInternet: Prominente Platzierung auf der Webseite/Rubrik Partner des Hansetages: 

Logoplatzierung mit externem Link;  

• Programmheft: Programmheft: Programmheft: Programmheft: Anzeige 1/2 Seite im Format DIN A6 (druckfähige Layout-Zulieferung 

erforderlich);  

• Sponsorentafel: Sponsorentafel: Sponsorentafel: Sponsorentafel: Logoplatzierung auf der hochwertigen und zentral platzierten Sponsorentafel 

im Lübecker Rathaus. Hier findet u.a. der offizielle Begrüßungsempfang des Bürgermeisters mit 

bis zu 500 Vertretern aus Stadt, Politik, Wirtschaft sowie den Delegierten aus über 100 

Hansestädten statt;  

• SponsorenleisteSponsorenleisteSponsorenleisteSponsorenleiste: Logoplatzierung auf den Informations-/Programmplakaten, die an bis zu acht 

Informationsstationen an prominenten Standorten (u.a. Bahnhof, Holstentor sowie auf der 

Altstadtinsel aushängen;  

• LEDLEDLEDLED----Leinwände rund um das Holstentor: Leinwände rund um das Holstentor: Leinwände rund um das Holstentor: Leinwände rund um das Holstentor: Logoplatzierung bei der Abschluss- und 

Eröffnungsveranstaltung sowie bei weiteren Programmpunkten;  

• TicketingTicketingTicketingTicketing: Sie erhalten 20 Tickets (je 10) für die Programmpunkte „Lübeck. Bilderfluss“ und 

„Lübeck. Die Hanseparty“ zu Ihrer freien Verfügung;  

• Willkommensgruß DelegierteWillkommensgruß DelegierteWillkommensgruß DelegierteWillkommensgruß Delegierte: Sie erhalten die Möglichkeit, dem Willkommenspaket für die 

rund 1.000 Delegierten einen Gruß ihres Unternehmen beizulegen, um sich so direkt an die 

Gäste wenden zu können;  

• WerbemittelWerbemittelWerbemittelWerbemittel: Gerne stellen wir Ihnen wenn gewünscht Postkarten (bis zu 100 Stück) und Pins 

(bis zu 25 Stück) zur Verfügung;  

• Offizieller LübeckOffizieller LübeckOffizieller LübeckOffizieller Lübeck----Empfang: Empfang: Empfang: Empfang: Selbstverständlich begrüßen wir Sie und 5 weitere Gäste Ihrer 

Wahl zum offiziellen Lübeck-Empfang, der voraussichtlich als „Baustellenparty“ auf dem 

Gelände des künftigen Europäischen Hansemuseum stattfinden wird.  

EXKLUSIV FÜR SIEEXKLUSIV FÜR SIEEXKLUSIV FÜR SIEEXKLUSIV FÜR SIE    >>> >>> >>> >>> Im MiIm MiIm MiIm Mittelpunkt der Hansttelpunkt der Hansttelpunkt der Hansttelpunkt der Hanseeee    

• Exklusiver KooperationspartnerExklusiver KooperationspartnerExklusiver KooperationspartnerExklusiver Kooperationspartner: Sie sind unser exklusiver Partner des 

Programmschwerpunktes „Lübeck. Hansemarkt“;  

• UnternehmenspräsentationUnternehmenspräsentationUnternehmenspräsentationUnternehmenspräsentation: Der gesamte Straßenzug vom Dom über die Parade und 

Sandstraße bis hin zur Breiten Straße gehört zum Hansemarkt. Auch der Klingenberg ist 

Bestandteil des Hansemarktes und beherbergt eine kleine Kulturbühne, auf der sich Künstler 

und Kulturgruppen aus allen Städten, aber auch „Sternchen“ aus Lübeck präsentieren können. 

Der „Hansemarkt“ bietet eine zentrale und großflächige Werbeplattform, die über vier Tage 

gleichbleibend attraktiv ist. Ganz nach Ihren Wünschen finden wir gemeinsam Ihre individuelle 

Präsentationsmöglichkeit!  
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• PressePressePressePresse----    und Öffentlichkeitsarbeitund Öffentlichkeitsarbeitund Öffentlichkeitsarbeitund Öffentlichkeitsarbeit: Sie werden bei der Presse- und Öffentlichkeitsarbeit 

fortlaufend als „Presenter“ des Programmschwerpunktes Lübeck. Hansemarkt genannt und 

selbstverständlich zu allen diesbezüglichen Presseevents eingeladen;  

• Kooperation mit den Lübecker NachrichtenKooperation mit den Lübecker NachrichtenKooperation mit den Lübecker NachrichtenKooperation mit den Lübecker Nachrichten: Vor dem Hintergrund unsere Kooperation mit den 

LN sind vielfältige Möglichkeiten der redaktionellen Präsentation ihres Unternehmens denkbar. 

Sprechen wir darüber, was Sie sich wünschen;  

• PromotionPromotionPromotionPromotion: In Abstimmung mit dem Gesamtkonzept bieten wir Ihnen die Möglichkeit zu einer 

Promotionsaktion während der Zeit des Hansetages auf der Fläche des Hansemarktes;  

• KommunikationKommunikationKommunikationKommunikation: Der Hansetag 2014 wird national und international intensiv beworben. Als 

„Kaufmann“ besetzen Sie das Thema Handel und sind Teil des Veranstaltungsherzstücks mitten 

auf der Altstadtinsel. 

IHRE LEISTUNG:IHRE LEISTUNG:IHRE LEISTUNG:IHRE LEISTUNG:  

>>> Unterstützung des Hansetags 2014 mit einem Betrag von 25.000,- EUR zzgl. MwSt. 
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Kooperationsangebot „KLÖNSCHNACKER“       

>>> Unser Kooperationsangebot „>>> Unser Kooperationsangebot „>>> Unser Kooperationsangebot „>>> Unser Kooperationsangebot „KlönschnackerKlönschnackerKlönschnackerKlönschnacker“ ist “ ist “ ist “ ist nur einmalnur einmalnur einmalnur einmal    zu vergeben!zu vergeben!zu vergeben!zu vergeben!    

UNSERE BASISLEISTUNGEN FÜR SIE:UNSERE BASISLEISTUNGEN FÜR SIE:UNSERE BASISLEISTUNGEN FÜR SIE:UNSERE BASISLEISTUNGEN FÜR SIE:    

• InternetInternetInternetInternet: Prominente Platzierung auf der Webseite/Rubrik Partner des Hansetages: 

Logoplatzierung mit externem Link;  

• Programmheft: Programmheft: Programmheft: Programmheft: Anzeige 1/2 Seite im Format DIN A6 (druckfähige Layout-Zulieferung 

erforderlich);  

• Sponsorentafel: Sponsorentafel: Sponsorentafel: Sponsorentafel: Logoplatzierung auf der hochwertigen und zentral platzierten Sponsorentafel 

im Lübecker Rathaus. Hier findet u.a. der offizielle Begrüßungsempfang des Bürgermeisters mit 

bis zu 500 Vertretern aus Stadt, Politik, Wirtschaft sowie den Delegierten aus über 100 

Hansestädten statt;  

• SponsorenleisteSponsorenleisteSponsorenleisteSponsorenleiste: Logoplatzierung auf den Informations-/Programmplakaten, die an bis zu acht 

Informationsstationen an prominenten Standorten (u.a. Bahnhof, Holstentor sowie auf der 

Altstadtinsel aushängen;  

• LEDLEDLEDLED----Leinwände rund um das Holstentor: Leinwände rund um das Holstentor: Leinwände rund um das Holstentor: Leinwände rund um das Holstentor: Logoplatzierung bei der Abschluss- und 

Eröffnungsveranstaltung sowie bei weiteren Programmpunkten;  

• TicketingTicketingTicketingTicketing: Sie erhalten 20 Tickets (je 10) für die Programmpunkte „Lübeck. Bilderfluss“ und 

„Lübeck. Die Hanseparty“ zu Ihrer freien Verfügung;  

• Willkommensgruß DelegierteWillkommensgruß DelegierteWillkommensgruß DelegierteWillkommensgruß Delegierte: Sie erhalten die Möglichkeit, dem Willkommenspaket für die 

rund 1.000 Delegierten einen Gruß Ihres Unternehmen beizulegen, um sich so direkt an die 

Gäste wenden zu können;  

• WerbemittelWerbemittelWerbemittelWerbemittel: Gerne stellen wir Ihnen wenn gewünscht Postkarten (bis zu 100 Stück) und Pins 

(bis zu 25 Stück) zur Verfügung;  

• Offizieller LübeckOffizieller LübeckOffizieller LübeckOffizieller Lübeck----Empfang: Empfang: Empfang: Empfang: Selbstverständlich begrüßen wir Sie und 5 weitere Gäste Ihrer 

Wahl zum offiziellen Lübeck-Empfang, der voraussichtlich als „Baustellenparty“ auf dem 

Gelände des künftigen Europäischen Hansemuseum stattfinden wird.  

EXKLUSIV FÜR SIEEXKLUSIV FÜR SIEEXKLUSIV FÜR SIEEXKLUSIV FÜR SIE    >>> >>> >>> >>> Türöffner Türöffner Türöffner Türöffner ––––    machen Sie Ihr Unternehmen zum Symbol für Herzlichkeit machen Sie Ihr Unternehmen zum Symbol für Herzlichkeit machen Sie Ihr Unternehmen zum Symbol für Herzlichkeit machen Sie Ihr Unternehmen zum Symbol für Herzlichkeit 

und Gastfreundschaft!und Gastfreundschaft!und Gastfreundschaft!und Gastfreundschaft!    

• Exklusiver KooperationspartnerExklusiver KooperationspartnerExklusiver KooperationspartnerExklusiver Kooperationspartner: Sie sind unser exklusiver Partner des 

Programmschwerpunktes „Lübeck. Salon“. Am Sonntagnachmittag öffnen Lübeckerinnen und 

Lübecker für Gäste ihre „Salons“ und bieten Kaffee und Kuchen an. Die eigenen Wohn- und 

Esszimmer sowie Gänge und Höfe oder auch Gärten werden somit zum Ort von 

Gastfreundschaft, Begegnung und Austausch zwischen Menschen unterschiedlicher Herkunft 

und Kulturen. Hinzu kommen Salons in Lübecks Geschäften;  

• Logoplatzierung auf rotem StuhlLogoplatzierung auf rotem StuhlLogoplatzierung auf rotem StuhlLogoplatzierung auf rotem Stuhl: Egal ob Kunden im Handel, Gäste aus der Region oder auch 

aus dem Ausland – Sie sind der erste Kontakt zu allen unseren Salonbesuchern. Branden Sie 

mit Ihrem Unternehmenslogo das Erkennungszeichen aller Salons in der Stadt – egal ob vor 

privaten Wohnungen, öffentlichen Einrichtungen oder Geschäften. Ein roter Stuhl vor der Tür 
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zeigt an, hier wird Gastfreundschaft gelebt und findet Klönschnack und Kaffeeklatsch statt, 

hier sind die Gastgeber der Herzen zu Hause;  

• PressePressePressePresse----    und Öffentlichkeitsarbeitund Öffentlichkeitsarbeitund Öffentlichkeitsarbeitund Öffentlichkeitsarbeit: Sie werden bei der Presse- und Öffentlichkeitsarbeit 

fortlaufend als „Presenter“ des Programmschwerpunktes „Lübeck. Salon“ genannt und 

selbstverständlich zu allen diesbezüglichen Presseevents eingeladen;  

• Separate PRSeparate PRSeparate PRSeparate PR----Kampagne zu LübeckKampagne zu LübeckKampagne zu LübeckKampagne zu Lübeck----Salon ab Ende Mai 2013: Salon ab Ende Mai 2013: Salon ab Ende Mai 2013: Salon ab Ende Mai 2013: Ab dem 23. Mai 2013 startet 

der offizielle Aufruf an die Lübeckerinnen und Lübecker Gastgeber eines Salons zu werden – 

hierfür wird eine separaten Werbestrategie (inkl. Postwurfsendungen, Medienberichte. eigene 

Microsite auf der Internetseite des Hansetages usw.) umgesetzt. Als „Presenter“ der Salons 

profitieren Sie selbstverständlich und exklusiv von diesen Werbeaktivitäten;  

• Kooperation mit den Lübecker NachrichteKooperation mit den Lübecker NachrichteKooperation mit den Lübecker NachrichteKooperation mit den Lübecker Nachrichtennnn: Vor dem Hintergrund unsere Kooperation mit den 

LN sind vielfältige Möglichkeiten der redaktionellen Präsentation ihres Unternehmens denkbar. 

Sprechen wir darüber, was Sie sich wünschen;  

• KommunikationKommunikationKommunikationKommunikation: Der Hansetag 2014 wird national und international intensiv beworben. Als 

„Klönschnacker“ werden Sie direkt und exklusiv mit dem zentralen Schwerpunktthema 

Gastfreundlichkeit des Hansetags in Lübeck assoziiert.  

IHRE LEISTUNG:IHRE LEISTUNG:IHRE LEISTUNG:IHRE LEISTUNG:  

>>> Unterstützung des Hansetags 2014 mit einem Betrag von 25.000,- EUR zzgl. MwSt. 
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Kooperationsangebot „FREUND DES HANSETAGES“      

>>> Unser Kooperationsangebot „Freund des Hansetages“ ist >>> Unser Kooperationsangebot „Freund des Hansetages“ ist >>> Unser Kooperationsangebot „Freund des Hansetages“ ist >>> Unser Kooperationsangebot „Freund des Hansetages“ ist nur nur nur nur 7 mal7 mal7 mal7 mal    zu vergeben!zu vergeben!zu vergeben!zu vergeben!    

UNSERE LEISTUNGEN FÜR SIE:UNSERE LEISTUNGEN FÜR SIE:UNSERE LEISTUNGEN FÜR SIE:UNSERE LEISTUNGEN FÜR SIE:    

• InternetInternetInternetInternet: Prominente Platzierung auf der Webseite/Rubrik Partner des Hansetages: 

Logoplatzierung mit externem Link;  

• Programmheft: Programmheft: Programmheft: Programmheft: Anzeige 1/2 Seite im Format DIN A6 (druckfähige Layout-Zulieferung 

erforderlich);   

• Sponsorentafel: Sponsorentafel: Sponsorentafel: Sponsorentafel: Logoplatzierung auf der hochwertigen und zentral platzierten Sponsorentafel 

im Lübecker Rathaus. Hier findet u.a. der offizielle Begrüßungsempfang des Bürgermeisters mit 

bis zu 500 Vertretern aus Stadt, Politik, Wirtschaft sowie den Delegierten aus über 100 

Hansestädten statt;  

• SponsorenleisteSponsorenleisteSponsorenleisteSponsorenleiste: Logoplatzierung auf den Informations-/Programmplakaten, die an bis zu acht 

Informationsstationen an prominenten Standorten (u.a. Bahnhof, Holstentor sowie auf der 

Altstadtinsel aushängen;  

• LEDLEDLEDLED----Leinwände rund um das Holstentor: Leinwände rund um das Holstentor: Leinwände rund um das Holstentor: Leinwände rund um das Holstentor: Logoplatzierung bei der Abschluss- und 

Eröffnungsveranstaltung sowie bei weiteren Programmpunkten:  

• TicketinTicketinTicketinTicketingggg: Sie erhalten 20 Tickets (je 10) für die Programmpunkte „Lübeck. Bilderfluss“ und 

„Lübeck. Die Hanseparty“ zu Ihrer freien Verfügung;  

• Kooperation mit den Lübecker NachrichtenKooperation mit den Lübecker NachrichtenKooperation mit den Lübecker NachrichtenKooperation mit den Lübecker Nachrichten: Vor dem Hintergrund unsere Kooperation mit den 

LN sind Möglichkeiten der Präsentation ihres Unternehmens denkbar. Sprechen wir darüber, 

was Sie sich wünschen;  

• Willkommensgruß DelegierteWillkommensgruß DelegierteWillkommensgruß DelegierteWillkommensgruß Delegierte: Sie erhalten die Möglichkeit, dem Willkommenspaket für die 

rund 1.000 Delegierten einen Gruß Ihres Unternehmen beizulegen, um sich so direkt an die 

Gäste wenden zu können;  

• WerbemittelWerbemittelWerbemittelWerbemittel: Gerne stellen wir Ihnen wenn gewünscht Postkarten (bis zu 75 Stück) und Pins 

(bis zu 15 Stück) zur Verfügung;  

• Offizieller LübeckOffizieller LübeckOffizieller LübeckOffizieller Lübeck----Empfang: Empfang: Empfang: Empfang: Selbstverständlich begrüßen wir Sie und 2 weitere Gäste Ihrer 

Wahl zum offiziellen Lübeck-Empfang, der voraussichtlich als „Baustellenparty“ auf dem 

Gelände des künftigen Europäischen Hansemuseum stattfinden wird.  

IHRE LEISTUNG:IHRE LEISTUNG:IHRE LEISTUNG:IHRE LEISTUNG:  

>>> Unterstützung des Hansetags 2014 mit einem Betrag von 10.000,- EUR zzgl. MwSt. 
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Ihr Kontakt- und Antwortfax         
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Fairer Handel 

auf dem 34. Internationalen 

Hansetag 2014 in Lübeck 
 

Ein Rückblick, der anregen möchte. 
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Liebe Leserin, lieber Leser, 
 

Lübeck wurde am 30. November 2011 als 65. Stadt in Deutschland und erste 
Stadt in Schleswig-Holstein feierlich als Fairtrade-Stadt ausgezeichnet. 
(www.fairtrade-stadt-luebeck.de). Das hat die Steuerungsgruppe veranlasst, 
unter dem Motto Faire Hanse(-städte) – Faire Hansetage! den Fairen Handel 
auf dem 34. Internationalen Hansetag (IHT), der vom 22.-25.Mai 014 in 
Lübeck stattfand, zu thematisieren und sichtbar und “genießbar“ zu machen. 
Wir fanden es erstaunlich, dass dies bisher auf keinem Internationalen 
Hansetag der Fall gewesen ist - obwohl allein in Deutschland bereits über 30 
weitere Hansestädte Fairtrade-Stadt sind (siehe Anlage 1, www.hanse.org 
und www.fairtrade-towns.de) und mit Dortmund, Bremen und Rostock sich 
drei Hansestädte sogar Hauptstadt des Fairen Handels nennen dürfen. 
Wir von der Steuerungsgruppe Fairtrade Stadt Lübeck wollen das ändern. Wir 
wollen erreichen, dass bei diesem und den folgenden Hansetagen der Faire 
Handel eine wichtige Rolle spielt und dass sich noch mehr Hansestädte dem 
Fairen Handel öffnen und sich z.B. an der Fairtrade-Town-Kampagne  und 
der Fairtrade-Schools-Kampagne (www.fairtrade-schools.de) beteiligen. Und 
wir meinen, dass es der „Königin der Hanse“ gut anstehen würde, damit den 
Anfang zu machen.  
Mit einem Beschluss des Präsidiums der HANSE vom 16.11..2013 wurden 
dafür die Weichen bereits im Vorfeld zielführend auch für die folgenden 
Hansetage gestellt. Auf dem Hansetag konnten wir dann viele der fast 
500.000 BesucherInnen und der rund 2000 Delegierten aus 122 
Hansestädten in 15 Ländern mit  unseren Veranstaltungen erreichen, über 
die positiven Wirkungen des Fairen Handels im globalen Süden und Norden 
informieren und viele auch dafür gewinnen.  
Darüber möchten wir hier berichten, zur Nachahmung aufrufen und weitere 
Anregungen geben. 
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Antrag  an die Bürgerschaft 
 
Der erste Schritt war ein Antrag an die Bürgerschaft der Hansestadt Lübeck: Die Fraktion 
der Grünen beantragte für die Sitzung am 24.05.2012: „Das Thema Fairer Handel soll 
während des Hansetags in Lübeck einen inhaltlichen Schwerpunkt erhalten, so z.B. mit 
einem Infostand, Veranstaltungen und/oder Behandlung durch die youthHansa. Der 
finanzielle Bedarf hierfür ist durch das Konzept sicherzustellen. Lübecker 
Gastronomiebetriebe werden gebeten, sich durch den Verkauf/Verbrauch von fair 
gehandelten Produkten zu beteiligen.“ 
Der Antrag wird von der Lübecker Bürgerschaft an den Aufsichtsrat der Lübeck 
Travemünde Marketing  GmbH überwiesen und dort positiv entschieden. 
 
 

Das Präsidium der HANSE spricht sich für die Förderung der Fair Trade 
Towns aus 
  
Auf der Sitzung der Kommission am16.11.2013 wird 
erstmalig in der Geschichte des Städtebundes der Faire 
Handel thematisiert und sichtbar. Herr Holger Bellgardt, 
Rostock, stellt den Antrag, dass sich die Mitglieder der 
„Initiative Fair Trade anschließen“. Zudem sollten Fair Trade 

Towns des Städtebundes 
auf der Website 
www.hanse.org als solche 
gekennzeichnet werden.  
Das Präsidium spricht sich 
für die Förderung von Fair 
Trade Towns aus, überlässt  
es aber jeder Stadt selbst, 
inwieweit sie sich bei 
diesem Projekt engagiert.  

      
 
 

“Wie fair war der Handel des Hansebundes?” 
Vortrag von Prof. Dr. Harm von Seggern, Universität Kiel, in der VHS 
 
Am Dienstag, 15.04.2014, lud die Steuerungsgruppe Prof. von 
Seggern zu einem Vortrag in die VHS ein, um die Lübecker 
Bevölkerung auf den IHT einzustimmen und in einem 
historischen Rückblick eine Verbindung zwischen dem 
mittelalterlichen Hansebund und dem Fairen Handel 
herzustellen. Der Vortrag war gut besucht. Wesentliche 
Inhalte werden auch in einem Interview angesprochen, das 
Prof. von Seggern dem OK Lübeck am 12.o5..2014.gegeben 
hat. Das Interview ist nachzuhören unter  
 
 

http://okluebeck.de/hl/hoeren/hoeren/2014/ondemand2014/5mai.php#19677b1 
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Das Konzept des LTM  für den Hansetag  und seine „Anpassung“  
 
Auf unsere Einladung hin stellen uns Frau Janine Streu und Frau Verena Fink von 
Rabenhorst (Lübeck und Travemünde Marketing) der Steuerungsgruppe im April 2013 ihr 
Konzept für den Hansetag 2014 vor. Wir lernen, dass es bei jedem IHT feste, fakultative 
und besondere Bestandteile gibt (Anlage 3).  
In den folgenden Monaten wird das Konzept in Zusammenarbeit mit LTM in unserem 
Sinne weiterentwickelt und ergänzt. Dies betrifft vor allem die Planungen für den Lübeck 
Salon, den Markt an der Obertrave und den Hansebrunch. 

 

Grußwort des Ministers Dr. Robert Habeck 

zum Hansetag 

Veröffentlicht am 10. April 2014  

Zum 34. internationalen Hansetag vom 22.-25.05.2014 in 
Lübeck versandte der schleswig-holsteinische Minister für 
Energiewende, Landwirtschaft, Umwelt und ländliche Räume, 
Dr. Robert Habeck, das folgende Grußwort: 

Meine sehr verehrten Damen und Herren, 

Lübeck bringt mit dem internationalen Hansetag 2014 zusammen, 
was hervorragend zusammen passt, auf den ersten Blick aber 
vermutlich nicht zusammen gedacht wird: nämlich die Hanse – als 
wegweisendes, höchst effizientes Netzwerk eigentlich 
konkurrierender Marktakteure – mit dem Primat der Fairness 
gegenüber den Produzenten überall auf der Welt und mit der Besinnung darauf, dass Regionalität 
eigentlich die Norm, der überregionale Handel hingegen als Mittel für den Ausgleich von lokalen 
Mängeln notwendig ist. 
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Wenn sich ein Netzwerk aus 181 Hansestädten aus 16 Ländern dieses Denken zu Eigen macht, 
ist das schon mehr als eine Keimzelle für eine Wende zu nachhaltigerem Konsum, der doch als 
Schlüssel zur Beantwortung maßgeblicher Zukunftsfragen gilt. 

Und wenn dieser Hansetag in Lübeck dazu beiträgt, das Bewusstsein für solche Zusammenhänge 
in 181 Städte und darüber hinaus zu tragen und als eine zentrale Botschaft auch in künftigen 
Hansetagen zu verankern, dann hat Lübeck angestrebten den Titel als „Hauptstadt des fairen 
Handels“ verdient! 

 
 

„Plakataktion - Klönschnack mit Kaffee aus Fairem Handel“ 
 
Unter der Überschrift Lübeck Salon sah das Konzept von LTM vor, dass Lübecker Familien 
und Geschäfte Gäste zu Kaffee und Kuchen zu sich nach Hause bzw. in ihr Geschäft zum 
„Klönschnack“ einladen. Mit Plakaten wird dafür an vielen Bushaltestellen geworben. Wir 
wollen erreichen, dass dabei Kaffee aus Fairem Handel ausgeschenkt wird. Deswegen 
„ergänzen“ wir in der Innenstadt vorübergehend einige der Plakate und laden vor einem 
Plakat zu einem Klönschnack mit Kaffee aus Fairem Handel ein.  
 

                   
 
 

Lübeck Salon (Klönschnack) 
 
233 Familien hatten angeboten, am Sonntag, 25.05.2014, nachmittags Gäste zu sich nach 
Hause zu Kaffee und Kuchen einzuladen. An dieser Aktion beteiligten sich außerdem 
zahlreiche Geschäfte, Kirchengemeinden und Vereine. Da wir erreichen wollten, dass dort 
Kaffee aus Fairem Handel ausgeschenkt würde, hatten wir uns vorgenommen, jedem 
Gastgeber eine Packung Kaffee zukommen zu lassen und Sponsoren zu suchen, die uns 
den Kaffee kostenlos zur Verfügung stellen. Erfreulicherweise fanden wir in der Firma 
FairHandeln! aus Kiel und der Firma ONE Fairtrade  aus Lübeck bereitwillige Unterstützer. 
Weil wir den Gastgebern bei dieser Gelegenheit die "Chance" geben wollten, den 
Welltladen in der Hüxstraße und ONE-Fairtrade in der Königstraße kennenzulernen bzw. 
einmal wieder aufzusuchen, übergaben wir ihnen zusammen mit einem erklärenden Brief 
und unserem Stadtplan "nur" einen Gutschein, den sie dann in den Geschäften einlösen 
konnten. Diese Idee ist allseits sehr gut angekommen: Fast alle Gutscheine wurden 
eingelöst, und dabei kam es häufig zu - teils längeren - Gesprächen und wahrscheinlich 
auch zu vielen neuen Dauerkunden. 
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„Faire Hanse(-städte) – Faire Hansetage“ 
Veranstaltung am 23.05.2014 bei den Cloudsters  
 
Zu dieser Veranstaltung hatte die Steuerungsgruppe zum 
einen die Delegierten der über 180 Hansestädte zum 
andern Akteure des Fairen Handels – insbesondere von 
Weltläden aus den Hansestädten in Norddeutschland – 
eingeladen, um sie - erstmalig auf dem IHT – 
zusammenzubringen. Die Veranstaltung war mit ca 60 
Personen erfreulich gut besucht. Vertreten waren 
TeilnehmerInnen aus 12 Hansestädten unter ihnen 
zahlreiche Delegierte und auch – worüber wir uns 
besonders gefreut haben – 
sechs Delegierte der youthhansa. 
Nach der Begrüßung durch den Sprecher der Steuerungsgruppe, Horst Hesse, und einem 
Grußwort des Senators für Umwelt, Sicherheit und Ordnung und 2. stellvertr. Bürgermeisters 
der Hansestadt Lübeck, Bernd Möller, war der Vortrag Prof. Dr. von Seggern: „Wie fair war der 
Handel des Hansebundes?“ der erste Höhe- und Anziehungspunkt. Es folgten ein Symposium 
zu den Themen „Wie können Hansetage in Zukunft fairer werden?“ und „Wie können 

Hansestädte und der Städtebund Neue Hanse 
Katalysatoren für die Verbreitung des Fairen Handels 
werden?“ Parallel dazu gab es Workshops und 
Vorträge zu den Themen „Können die Hansetage in 
Zukunft fair werden?“, „Wie kann eine Stadt Fairtrade-
Town und eine Schule Fairtrade-School werden?“, 
„Der Weg zur Hauptstadt des Fairen Handels“ und ein 
Erfahrungsaustausch von Fairtrade-Städten sowie für 
interessierte Anfänger der Vortrag „Was ist wirklich 
Fairer Handel?“ 

Erfreulich war, dass der Vortragsraum bei den Cloudsters Platz genug bot für die sehr 
informative Rostocker Ausstellung "Fairer Handel wirkt", sowie viele Tische mit Info-Material 
und Pausengetränke und -snacks.  
 
Abschließend stellte Claudia Elfers, Hansestadt Bremen, 
Abteilung Europa und Entwicklungszusammenarbeit, in ihrem 
Vortrag „Fair Trade in Europa – Vom ersten fairen Stadtkaffee 
über den Hansetag in Lübeck nach Viljandi (Estland, 
Hansetag 2015) - und darüber hinaus!“ die vielfältigen 
Maßnahmen und Projekte vor, für die Bremen als Hauptstadt 
des Fairen Handels 2011 ausgezeichnet worden war, und 
motivierte sicher viele der Anwesenden für ein starkes 
Engagement für den Fairen Handel – insbesondere mit ihren youtube Filmen  „Bremer Samba 
Karneval 2013 – FAIRkehrte Welt – Ein Karneval im Zeichen des fairen Handels“ und   „Montez 
feat. Moe Mitchell - Ein Lachen zurück - Fair Trade Rap“  

https://www.youtube.com/watch?v=hEN5X4DyEnA 

https://www.youtube.com/watch?v=musVIYrlFrc 

Unsere Einladung zum Imbiss beim 
FAIR+BIO+REGIONAL+MARKT haben viele 
Teilnehmerinnen und Teilnehmer nach der Veranstaltung 
gern angenommen und die günstige Gelegenheit genutzt, 
um Kontakte wiederzubeleben oder neu zu knüpfen, 
Erfahrungen auszutauschen, und wohl auch, um erste 
Absprachen zu treffen für gemeinsame Projekte.  
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Diese 
Veranstaltung 
fand statt in 
Kooperation mit 
dem Bündnis 
Eine Welt 
Schleswig-
Holstein, dem 
Ministerium für 
Energiewende, 
Landwirtschaft 
Umwelt und 
ländliche Räume 
Schleswig-
Holstein, der 
Servicestelle 
Kommunen in 
der einen Welt, 
Bonn und 
TransFair, Köln. 
  

   

FAIR+BIO+REGIONAL+MARKT an der Obertrave 

 
Deutlich sichtbar und „genießbar“ wurde 
der Faire Handel während der gesamten 
Dauer des Hansetages an der Obertrave. 
 
Unter der Überschrift „Genuss mit gutem 
Bauchgefühl“ wurde der Markt in dem 
fast 190 Seiten umfassenden offiziellen 
Programmheft (deutsch und englisch) so 
angekündigt:  
 
„Der FAIR+BIO+REGIONAL+MARKT 
ist nicht nur an der Obertrave gelegen, 
sondern bietet auch kulinarischen 
Genuss auf höchstem Niveau. Hier 
können Sie Körper und Seele etwas 
Gutes tun. Die Anbieter sind auf Fair 
gehandelte, regionale und Produkte 
mit dem BIO-Siegel spezialisiert. Als 
FAIR TRADE STADT ist es uns ein 
besonderes Anliegen, unsere 
Besucher über Fairen Handel zu 
informieren und sich vor allem von 
seinen leckeren Produkten FAIRführen 
zu lassen. Das ist Genuss mit gutem 
Bauchgefühl!“ 
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Und das war nicht zu viel versprochen. An zehn 
Ständen gab es dort von Auerochse und Aufstrich 
über Cocktails, Kaffeespezialitäten, Käse, Kuchen  
und Kunsthandwerk, Limonade und Müslis, Säfte, 
Seife und Sirup, Schokolade und Schmuck, 
Textilien und Tiramisubis, Wein und Wurst alles, 
was Herz und Magen sich wünschen. Angeboten 
wurden die Köstlickeiten von der  Firma Brüggen, 
dem Restaurant Erdapfel, dem Landhaus Schulze-
Hamann, ONE-Fairtrade,  Hautnah Naturwaren, 
Landwege, der Schaalsee-Mosterei, von 

Weideland Gourmet und vom Weltladen. Damit waren nicht nur Anbieter aus den 
Bereichen Fair und Bio sondern auch von 
Feinheimisch und SlowFood vertreten. Alle hatten 
sich aber vorab darauf verständigt, nur Produkte 
bzw. Speisen und Getränke aus Fairem Handel oder 
biologischem Anbau  - diese nach Möglichkeit aus 
der Region – anzubieten. 
Die Steuerungsgruppe Fairtrade- Stadt Lübeck war 
mit einem Infostand vertreten und bot Informationen 
zum Thema Fairer Handel, der Fairtrade-Town-
Kampagne und der Fairtrade-School-Kampagne und 
zum Wettbewerb "Hauptstadt des Fairen Handels" 
an. Unterstützt wurde sie dabei von Schülerinnen 
des Thomas-Mann-Gymnasiums, die sich auf den 

Weg gemacht 
haben, als 
erste Schule in 
Lübeck als 
Fairtrade-
School 
ausgezeichnet zu werden. 
Viele Besucher und Standbetreiber bedauerten, dass 
bereits um 20 Uhr Schluss sein sollte. An den lauen 
„Sommerabenden“ hätten sie gern noch einige 

Stunden in der schönen Atmosphäre an dem herrlichen Platz direkt am Fluss mit Blick auf 
die Salzspeicher und das Holstentor verbracht. 
 
 
 „So viele Menschen 
haben am Erfolg des 
Hansetags mitgewirkt. 
Unsere kleine 
Gemeinschaft hat dabei 
einen der – wie ich finde 
attraktivsten 
Veranstaltungspunkte auf 
die Beine gestellt. Die 
Fläche war sehr schön 
anzusehen, die Lage 
prädestiniert und Ihre 
hochwertigen Produkte 
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haben eine fantastische Ergänzung zum übrigen Gastronomieangebot dargestellt. Dafür, dass 
alles vollkommen neu war, hat es wunderbar geklappt und wir erhalten viele begeisterte 
Rückmeldungen. Für diese tolle, engagierte Leistung möchten wir uns ganz herzlich bei Ihnen 

bedanken!“ (Janine Streu, LTM, in ihrer Mail „DANKESCHÖN für den FAIR BIO REGIONAL 
Markt an der Obertrave!“ vom 29.05.2014 ) 

 
Hansebrunch  
 
Besonders intensiv und sogar weitgehend kostenlos 
genießen konnten die auswärtigen Gäste und 
natürlich auch die Lübecker Produkte aus Fairem 
Handel beim „Hansebrunch“, der am Sonntag, 
25.05.2014, auf dem FAIR+BIO+REGIONAL+Markt 
an der Obertrave stattfand.  
Schon früh am Morgen waren die Standbetreiber, die 
MitarbeiterInnen von LTM und ihre Helfer, sowie 
Mitglieder der Bürgerschaft damit beschäftigt, die 
Tafel mit 250 Plätzen (insgesamt 56 Tische und 
Bänke) festlich zu decken und zu schmücken, sowie 
die kostenlose „Grundversorgung“ (Brötchen, 
Kaffee, Tee, Säfte, Marmelade, Käse, Wurst, Müsli) 
aufzutragen. Bereits kurz nach dem offiziellen 

Beginn (11 Uhr) waren fast alle Plätze 
besetzt und so blieb es bis in den 
Nachmittag. Wir schätzen, dass ca. 
1000 Personen an dem Brunch 
teilgenommen haben. 
Er wurde ein wichtiger Höhepunkt des 
34. Hansetages, bei dem wir zahlreiche 
intensive Gespräche führen, Infomaterial 
verteilen und sicher viele Menschen für 
den Fairen Handel gewinnen konnten. 
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Wie kann es weitergehen? 
 
Auf dem 34. Internationalen Hansetag in Lübeck hat das Präsidium der HANSE einen 
weitgehenden Beschluss zur Etablierung des Fairen Handels in den Mitgliedsstädten 
gefasst. 
 
Auf dem FAIR+BIO+REGIONAL+MARKT und dem Hansebrunch konnten viele tausend 
Menschen aus vielen Ländern, darunter zahlreiche Delegierte aus den 120 Hansestädten 
aus 16 Ländern, in schöner Atmosphäre Speisen und Getränke aus Fairem Handel 
genießen und sich über Fairen Handel informieren. In unserer Veranstaltung am 
23.05.2014 bei Cloudsters hatten Delegierte und Akteure des Fairen Handels darüber 
hinaus Gelegenheit, Erfahrungen auszutauschen, sich zu vernetzen und Absprachen zu 
treffen, um zu erreichen, dass in ihren Städten und auf den folgenden Internationalen, 
nationalen und regionalen Hansetagen der Faire Handel ebenfalls eine wichtige Rolle 
spielt. Anregungen dafür gibt das Protokoll unseres Symposiums am 23.05.2014 
(Anlage 2) Darüber hinaus möchten wir gern aber noch folgende Anregungen geben: 
 

Was Hansestädte tun können: 
Falls Ihre Stadt noch nicht Fairtrade-Town ist, sollten Sie sich – um den Beschluss des 
Präsidiums umzusetzen - zusammen mit dem Weltladen und Eine Welt Gruppen, die es 
evt. ja auch bei Ihnen gibt, auf den Weg machen, diesen Titel zu erwerben. 
Hansestädte, die bereits mit diesem Titel ausgezeichnet wurden, sollten sich auf 
www.hanse.org und auf dem Hansemarkt, der zentraler Bestandteil eines jeden 
Internationalen Hansetages ist, als Fairtrade-Town vorstellen. 
 
Mit umgekehrten Vorzeichen gilt entsprechendes für Weltgruppen und Weltläden in 
Hansestädten.  
Wo auch immer Ihre Stadt in Bezug auf Fairen Handel steht, könnten beide Seiten sich 
gemeinsam bemühen, den Fairen Handel weiter voranzubringen, z. B. weitere 
Unterstützer zu motivieren und/oder die öko/faire öffentliche Beschaffung vor Ort 
konsequent umzusetzen.  
Bürgermeister Bernd Saxe, Vormann des Städtebundes „Neue Hanse“, schrieb anlässlich 
der Bewerbung der Hansestadt Lübeck um den Titel Hauptstadt des Fairen Handels Juni 
2013:  

„Auf dem Hansetag bietet sich die einmalige Gelegenheit, vielen Gästen aus dem In- und 
Ausland an einem Wochenende die Vorteile des Fairen Handels näher zu bringen. 
Vielleicht entscheiden sich einige Besucher auch dazu, in ihren eigenen Heimatstädten 
Fairtrade voranzubringen und sich um den Titel Fairtrade Town zu bewerben?“ 

Wir hoffen, dass auch auf den folgenden Hansetagen in Viljandi, Estland (2015), Bergen, 
Norwegen (2016), Kampen, Niederlande (2017)…...die Gelegenheit genutzt wird, vielen 
Gästen aus dem In- und Ausland  die Vorteile des Fairen Handels näher zu bringen und 
sich weitere Hansestädte um den Titel „Fairtrade Town“ bewerben. 
 

 
Anlagen:   
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Anlage 1 
 Hansestädte in Deutschland (FairTrade-Städte gekennzeichnet) 
 

 

 

Quelle: www.hanse.org und www.fairtrade-deutschland.de 

Informationen zu Hansestädten und Fairtrade-Towns im Ausland: 

www.hanse.org und www.wikipedia.org/wiki/List_of_Fairtrade_settlements  (Stand: Mai 2014) 
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Anlage 2 
 

94 von 96 in Zusammenstellung



15 

 

 

 

 
 

 

 

95 von 96 in Zusammenstellung



16 

 

 

 

Anlage 3 

 

 

 

Internationaler Hansetag 2014 in Lübeck 

Programmübersicht   
 

 

Feste Bestandteile 

Begrüßungsempfang (Rathaus) 

Eröffnungsveranstaltung (Holstentorplatz) 

Delegiertenversammlung (Musik- und Kongresshalle) 

Sitzungen der Arbeitsgruppen (Rathaus) 

Hansemarkt (Breite Straße bis Dom) 

youthHansa (Jugendzentrum Burgtor) 

Lübeck-Empfang ( Baustelle Europäisches (Hansemuseum) 

Viljandi-Empfang (Schuppen 9) 

Hanseparty (Musik- und Kongreßhalle) 

Abschlussveranstaltung (Holstentorplatz) 

 

 

 

Fakulttative Bestandteile 

Wirtschaftforum 

HANSEartWORKS 

Ökumenischer Gottesdienst 
 

 

 

Besondere Bestandteile 

Lübeck: Salon 

Lübeck: Salon Einzelhandel 

Lübeck: Weltenklnag 

Lübeck: Zeitreise (Historischer Markt) 

Lübeck: Zeitreise (mittelalterliches Lager) 

Lübeck: Stadt am Fluß 

Lübeck: Seefahrer 

Lübeck: Kinderlachen 

Lübeck: Altstadtkirchen 

Lübeck: Wissenschaft 

Lübeck: Hansebrunch 

Lübeck: Fair-BioRegional-Markt 

Lübeck: Einkaufserlebnis 

Lübeck: Stadtführungen 
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