Hansestadt LUBECK %

> Nr. VO/2014/01449

offentlich

Liibeck, 06.03.2014

Vorlage

Verantwortliche Bereiche:
5.610 - Stadtplanung

Bearbeitung: Hans-Achim Korber (E-Mail: hans-achim.koerber@luebeck.de Telefon: 122-
6140)

Neuaufstellung einer Werbesatzung gemaf § 84 LBO SH fur die
Altstadtbereiche Lubeck und Travemunde

Beratungsfolge:

Datum Gremium Status Zustandigkeit
19.03.2014 Senat Nichtoffentlich zur Senatsberatung
07.04.2014 Bauausschuss Offentlich zur Entscheidung

Beschlussvorschlag:

1. Der Blrgermeister wird beauftragt, mit dem Entwurf der Werbeanlagensatzung gemafn
Anlagen 2-4 die Offentlichkeit und die betroffenen Interessensvertreter zu beteiligen.

2. Nach Auswertung der Beteiligungsergebnisse ist den politischen Gremien zum
nachstméglichen  Zeitpunkt eine Vorlage zum Beschluss der Satzung
entgegenzubringen.

3. Auf der Grundlage des im Entwurf vorliegenden Handbuchs zur Werbeanlagensatzung
(Auszige in Anlage 5) sind die Einfihrung und die Praxis der Anwendung durch
geeignete Offentlichkeitsarbeit zu unterstiitzen.

4. Die Verwaltung soll gewahrleisten und Vorsorge treffen, dass mit Inkrafttreten der neuen
Werbeanlagensatzung ungenehmigte Anlagen im Geltungsbereich konsequent und
systematisch aufgegriffen und gegebenenfalls zur Beseitigung angeordnet werden.

Verfahren:

Beteiligte Bereiche/Projektgruppen: 1.300 (Recht) — keine rechtlichen Bedenken

Ergebnis: 4.491 Archaologie und Denkmalpflege —

zustimmend
5.631 (Bauordnung und Statikprifung) —
zustimmend

Beteiligung von Kindern und Jugendlichen Ja

gem. § 47 f GO ist erfolgt: X | Nein

Begrindung: Dem Beschluss zur Aufstellung einer
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Die MaRRnahme ist:

Finanzielle Auswirkungen:

Begriindung:
siehe Anlage 1

Anlagen:

1 Begriindung der Beschlussvorlage

2  Satzungstext (Entwurf)

3 Geltungsbereich (Entwurf)

4  Begrindung zum Satzungstext (Entwurf)
5

Senator/in F. - P. Boden

Werbesatzung geht regelmalfig keine
Offentlichkeitsbeteiligung voraus. Kinder und
Jugendliche werden im weiteren Verfahren
im Rahmen der allgemeinen
Offentlichkeitsbeteiligung beteiligt. Eine
dariiber hinausgehende besondere
Beteiligung von Kindern und Jugendlichen
gemal § 47 f GO ist nicht vorgesehen, da die
Belange von Kindern und Jugendlichen durch
die aufzustellende Werbesatzung nicht in
besonderem Malde beruhrt werden.

neu
freiwillig
vorgeschrieben durch:

Auszlge aus dem Handbuch zur Werbeanlagensatzung (Entwurf)
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Anlage 1

Begriundung der Beschlussvorlage zur Neuaufstellung einer Werbesatzung
gemaR § 84 LBO SH fur die Altstadtbereiche Lubeck und Travemiinde

1. Anlass

Die Burgerschaft der Hansestadt Libeck hat in ihrer Sitzung am 10.10.2002 unter Pkt. 4.22,
Drs. Nr. 137 den Burgermeister beauftragt, die Gestaltungssatzung unter Beteiligung der
Wirtschaftsverbande zu Uberarbeiten und dabei die Anforderungen von Tourismus, Handel
und Gastronomie zu berlcksichtigen. Daraus abgeleitet ist die Aufgabe entwickelt, eine ei-
genstandige Werbesatzung aufzustellen als Ersatz fiir die Regelungen des § 37 der Gestal-
tungssatzung Innenstadt.

2. Ausgangssituation

Die Altstadtbereiche von Libeck und Travemiinde sind mit ihrer stadtebaulichen Identitat
und architektonisch wertvollen Bausubstanz in besonderem Male schitzenswert und stehen
gleichzeitig aufgrund der oberzentralen und touristischen Funktionen mit hoher Besucherfre-
quenz unter erheblichem Druck durch Anlagen der AuRenwerbung.

In beiden Teilbereichen der kiinftigen Werbesatzung sind daher neben den einfach gesetzli-
chen Regelungen bereits seit 1979 (Lubeck) und 1988 (Travemiinde) stadtebauliche Erhal-
tungssatzungen mit entsprechenden Genehmigungsvorbehalten in Kraft. Fir die Libecker
Altstadt gilt dartiber hinaus seit 1980 eine ortsrechtliche Gestaltungssatzung, die unter § 37
auch Regelungen fir Werbeanlagen aufgenommen hat. Diese Regelungen haben sich im
Grundsatz inhaltlich bewahrt.

3. Aufgabe der neuen Werbesatzung

Aufgrund der Erfahrungen mit den bestehenden Regelungen geht es weniger um grundsatz-
lich neue oder anderslautende Anforderungen, sondern um

¢ die Konkretisierung und Prazisierung der Rahmenbedingungen flir Werbeanlagen und
damit um

¢ die Verstandlichkeit, Praxistauglichkeit und Akzeptanz der Anforderungen und um

¢ eine aktuelle politische Bestatigung der gestalterischen Ziele fiir die Altstadtbereiche
Lubeck und Travemunde als Grundlage und Voraussetzung fur die Anwendung und
den Vollzug durch die Verwaltung.

4. Inhalte des Beschlussvorschlags

zu 1.: Die vorliegende Entwurfsfassung berlicksichtigt die aktuelle Fassung der LBO SH
2009 mit den wesentlichen Anderungen zur Genehmigungspflicht von Werbeanlagen und
den zwischen der Hansestadt Libeck und der Firma Wall geschlossenen Werbevertrag vom
19.12.2011. Dieser Werbevertrag erlaubt unter bestimmten Voraussetzungen, die mit der
Werbesatzung als Ausnahmetatbestand konkretisiert werden, Fremdwerbung auch in den
Altstadtbereichen Libeck und Traveminde. Der Entwurf der Werbesatzung ist verwaltungs-
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Neuaufstellung einer Werbesatzung gemal} § 84 LBO SH fir die Altstadtbereiche Liibeck und Travemiinde

intern mit den Bereichen Bauordnung und Denkmalpflege sowie mit dem Bereich Recht ab-
gestimmt. In Zusammenarbeit mit einem Architekturblro ist eine Visualisierung der Rege-
lungsinhalte erarbeitet worden, so dass jetzt das Material vorliegt, mit dem die Offentlichkeit
und die Vertreter der Wirtschaft, des Handels und der Gastronomie nach erfolgter Abstim-
mung der allgemeinen Ziele anhand eines konkreten Vorschlags fir die neue Werbesatzung
beteiligt werden kénnen. Das Ziel ist es, eine breite Akzeptanz fiir die Ziele der Satzung zu
gewinnen.

zu 2.: Die Ergebnisse der Beteiligung sind sachgerecht abzuwagen und fur den nachfolgen-
den Satzungsbeschluss zu berucksichtigen.

zu 3.: Ein zentrales Anliegen ist es, mit der neuen Werbesatzung auch ein Angebot der Er-
lauterung und Beratung zu verbinden, das alle Beteiligten in ihrer Arbeit unterstiitzt. Dazu
gehort die Herausgabe eines Handbuches, einer entsprechenden Internetseite und eines
Faltblattes, das in kurzer praziser Form Hinweise zu Inhalt und Form der Beantragung von
Werbeanlagen gibt.

zu 4.. Die bisherigen Ruckmeldungen aus der Wirtschaft und von verschiedenen Interes-
sensvertretern zur Thematik der Werbesatzung gehen dahin, dass klare Regelungen fur
sinnvoll und notwendig erachtet und daher akzeptiert und unterstitzt werden. Die Akzeptanz
wird aber eindeutig davon abhangig gemacht, dass die Regelungen auch umgesetzt und
eingefordert werden. Defizite im Stral’enbild der Altstadtareale Libeck und Travemiinde sind
aktuell nicht auf fehlende Regelungen zuriickzufihren, sondern auf eine Vielzahl von unge-
nehmigten Werbeanlagen. Eine Parallele zeigt sich hier in Form der Wildplakatierung im 6f-
fentlichen Straflenraum des gesamten Stadtgebiets. In diesem Zusammenhang hat die Bur-
gerschaft der Hansestadt Liibeck eine Vorlage des Bereichs Stadtgrin und Verkehr be-
schlossen, nach der auf der Grundlage des neuen Werbevertrags zusammen mit dem Ver-
tragspartner der Stadt Wildplakatierung konsequent und systematisch beseitigt und verhin-
dert werden soll. Entsprechend ist es zwingend erforderlich, das Datum der Rechtskraft einer
neuen Werbesatzung als Starttermin zu nutzen, um ungenehmigte Werbeanlagen in einer
konzertierten, systematischen Vorgehensweise zu erfassen und deren Beseitigung durchzu-
setzen.

Lubeck, 24.02.2014
Fachbereich 5, Bereich Stadtplanung, 5.610.5 / K&
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Anlage 2

Entwurf
Stand 22.01.2014

SATZUNG DER HANSESTADT LUBECK

liber die Errichtung, Aufstellung, Anbringung, Anderung und den Betrieb von
Werbeanlagen in den Altstadtbereichen von Liibeck und Travemiinde

(Werbeanlagensatzung)

Auf Grundlage des § 84, Abs. 1 Nr. 1 und 2 der Landesbauordnung Schleswig-Holstein in
der Fassung der Bekanntmachung vom 22.01.2009 (Gesetz- und Verordnungsblatt Schles-
wig-Holstein, Seite 6) und § 4 der Gemeindeordnung des Landes Schleswig-Holstein wird
nach Beschlussfassung der Burgerschaft am fur die Altstadt der Hansestadt Lubeck
und fir das innere Kurgebiet mit der Altstadt von Libeck-Travemiinde folgende Satzung
erlassen:

Praambel

Werbeanlagen haben einerseits die Aufgabe, auf Gewerbe und Beruf hinzuweisen und
Kundinnen und Kunden anzusprechen, gleichzeitig aber auch die Aufgabe und Verantwor-
tung, als Bestandteil der jeweiligen architektonischen Fassadengestaltung eines Gebaudes
und des StralRenbildes mitzuwirken an der Qualitatssicherung und Qualitatssteigerung des
offentlichen Raumes. Der o&ffentliche Raum reprasentiert ein gemeinsames kulturelles, wirt-
schaftliches und soziales Anliegen der Bewohnerinnen und Bewohner sowie Besucherinnen
und Besucher der Stadt, der Hauseigentimer, der Geschaftsleute und der im weitesten Sinn
mit Kultur Beschéftigten.

Die Werbeanlagensatzung hat das Ziel, diese komplexe Verantwortung bei der Konzeption
und Planung von Werbeanlagen mit Wirkung in den 6ffentlichen Raum der Altstadtbereiche
Libeck und Travemiinde zu gewahrleisten und die Beteiligten bei ihrer Arbeit zu unter-
stitzen.

§1

Raumlicher Geltungsbereich

Diese Satzung gilt im Bereich der Altstadtinsel der Hansestadt Liibeck sowie der Altstadt von
Libeck-Traveminde. Die Geltungsbereiche sind den Planen zu entnehmen, die als Anlagen
1 und 2 Bestandteil dieser Satzung sind.

§ 2

Begriffsbestimmungen

Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind alle ortsfesten oder ortsfest genutzten Anlagen
gem. § 11 Abs. 1 Landesbauordnung Schleswig-Holstein 2009. Diese Satzung gilt nicht fur
die in § 11(6) LBO SH genannten Werbeanlagen.
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Werbeanlagensatzung fiir die Altstadtbereiche Libeck und Travemiinde Satzungstext

(1)

(2)

(1)

(2)

3)

(1)

(2)

§3
Genehmigungspflicht

Genehmigungspflichtig sind alle Werbeanlagen gem. § 2 dieser Satzung, sofern deren
Ansichtsflache gréRer als 0,2 m? oder wenn eine Anlage aus mehreren selbstandigen
und fir sich genommenen kleineren Werbeanlagen mit ihrer Gesamtansichtsflache
dieses Mal} Uberschreitet.

Die Genehmigungspflicht nach anderen &ffentlich rechtlichen Regelungen, wie dem
Denkmalschutzgesetz SH oder Erhaltungssatzungen nach § 172 BauGB, bleibt un-
beruhrt.

§4

Allgemeine Anforderungen

Werbeanlagen sind nach Lage, Grélke, Form, Farbe, Material, Konstruktion und Detail
so zu wahlen, dass die architektonische Gestaltung und Gliederung der Gebaude-
fassaden erganzt und nicht beeintrachtigt wird. Eine Uberschneidung von Werbe-
anlagen mit gliedernden Kanten und Elementen der Fassadengestaltung ist unzulassig.

Werbeanlagen dirfen nur soweit in Erscheinung treten, dass der Blick auf benachbarte
Fassaden nicht behindert und das Straflienbild nicht gestort wird.

Eine Beleuchtung von Werbeanlagen ist so auszufiihren, dass sie sich dem Umge-
bungslicht (6ffentliche Beleuchtung) deutlich unterordnet.

§5

Konkrete Anforderungen an Werbeanlagen

Werbeanlagen sind nur in der unteren Abschlusszone der jeweiligen Stralenfassaden
zulassig. Die untere Abschlusszone bezieht sich in der Regel auf das Erdgeschoss der
jeweiligen Fassade und ist durch Geschossgesimse, Materialwechsel, Vordacher oder
vergleichbare Elemente der architektonischen Gliederung gekennzeichnet.

Fehlen entsprechende Merkmale, ist die Montage von Werbeanlagen auch zulassig in
den unteren zwei Dritteln der Zone zwischen der Oberkante der (Schau-)fenster im
Erdgeschoss und der Sohlbank der Fenster im ersten Obergeschoss. Dabei soll die
Werbeanlage der unteren Abschlusszone zugeordnet werden, das heil3t der Abstand
zwischen der Oberkante des Schaufensters im EG und der Unterkante der Werbe-
anlage soll kleiner gewahlt werden, als der Abstand zwischen der Oberkante der
Werbeanlage und der Unterkante der Sohlbank des Fensters im 1. Obergeschoss.

Ausgenommen von dieser Beschrankung sind temporare Beflaggungen zu besonderen
Ereignissen (Firmenjubildum u. &.) fur die Dauer von max. 14 Tagen.

Parallel zur Gebaudefront an der Stral’enfassade angebrachte Werbeanlagen sind nur
als aufgemalte oder plastische einzeilige Einzelbuchstaben zulassig, deren Hohe
40 cm, deren Strichbreite 10 cm und deren Ausladung 20 cm nicht Gberschreiten.

Ausnahmsweise kdnnen Einzelbuchstaben auch zweizeilig zugelassen werden, wenn
die Gesamthdhe 50 cm nicht Uberschreitet.

Ausnahmsweise dilrfen einzelne Buchstaben, Logos oder Embleme die Hohen-
beschrankung Uberschreiten.
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Werbeanlagensatzung fiir die Altstadtbereiche Libeck und Travemiinde Satzungstext

3)

(4)

®)

(6)

(1)

Ausnahmsweise kdénnen Schilder oder Kasten zugelassen werden, wenn diese als
integrierter Bestandteil der architektonischen Fassadengliederung mit plastischen auf-
gesetzten Schriftzligen gestaltet sind.

Werbeanlagen missen zu Elementen der horizontalen Fassadengliederung und Off-
nungen einen Abstand von mindestens 10 cm und von den aufleren seitlichen Begren-
zungen der Fassade von mindestens 25 cm einhalten.

Die Breite einer fassadenparallelen Werbeanlage darf maximal 5,0 Meter betragen.

Werbeanlagen benachbarter StralRenfassaden dirfen sich nicht wiederholen und nicht
zu einer durchlaufenden Einheit zusammengefasst werden.

Im rechten Winkel zur Gebaudefront angebrachte Werbeanlagen (Ausleger) dirfen in
den Aufienabmessungen max. 1,0 m hoch, 1,0 m breit und 20 cm tief sein. Sie dirfen
jedoch eine Ansichtsflache von 0,6 m? nicht Gberschreiten. Die Ausladung darf max.
1,0 m betragen und muss mit dem Lot auf den Gehweg mindestens 1,0 m von der
strallenseitigen Gehwegkante entfernt sein. Die Unterkante des Auslegers muss min-
destens 2,5 m Uber dem Gehweg liegen.

Selbstleuchtende Werbeanlagen sind nur zuldssig, wenn sie sich der &ffentlichen
Beleuchtung der jeweiligen Umgebung unterordnen und zwar als:

a) hinterleuchtete Einzelbuchstaben mit indirekter Leuchtwirkung (Schattenschrift),

b) Einzelbuchstaben, deren Leuchtwirkung auf den Spiegel mit einer Strichbreite von
max. 5 cm beschrankt ist, wahrend die Zargen lichtundurchlassig gestaltet sind;
wenn der Spiegel der Einzelbuchstaben lichtundurchlassig ausgefihrt wird, kann
ausnahmsweise auch eine Leuchtwirkung der Zargen zugelassen werden,

c) offene Rohrbelegung ohne Blendwirkung,

d) selbstleuchtende Kasten und Ausleger mit lichtundurchlassigem Gehause und aus-
geschnittenen Schriftzligen, die die Wirkung von Einzelbuchstaben haben,

e) Werbeanlagen mit Aufhellung durch externe Leuchten, wenn diese in die Elemente
der Fassade (Gesims/Vordach, etc.) integriert sind.

Fir periodisch wechselnde Angebote von Gastronomiebetrieben sind auch bis zu 3
Tafeln in einer Breite von max. 50 cm und einer Héhe von max. 70 cm zulassig, wenn
die Grundflache und der Rahmen der Tafel dunkel (vergleichbar RAL 6004 oder dunk-
ler) sind und zu gliedernden Elementen und Kanten der Fassadengestaltung min-
destens ein Abstand von 5 cm eingehalten wird.

Pro Geschaft oder Betrieb und zu jeder StralRenseite bei Ecklagen ist max. je eine
Werbeanlage im Sinne der Abséatze 2 und 3 zuldssig.

Bei Fassadenbreiten von mehr als 20 Meter kdnnen ausnahmsweise auch weitere
Werbeanlagen zugelassen werden, wenn der Eindruck einer parzellenibergreifenden
Gestaltung und eine Beeintrachtigung des Stralienbildes vermieden werden.

§ 6

Unzuldssige Werbeanlagen
Werbeanlagen sind unzuldssig als Fremdwerbeanlagen auflerhalb der Statte der
Leistung.
Ausnahmsweise kbnnen zugelassen werden:

- Fremdwerbeanlagen als Riickseiten der Stadtinformationsanlagen (Stadtplane) mit
dem Format von ca. 1,2 x 1,8 m im 6ffentlichen StraRenraum. Anzahl und Absténde
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Werbeanlagensatzung fiir die Altstadtbereiche Libeck und Travemiinde Satzungstext

(2)

3)

(4)

S

(6)

(7)

(1)

(2)

der Stadtinformationsanlagen sind so zu wahlen, dass eine sinnvolle Positionierung
der Stadtplane als 6ffentliche Information gegeben ist.

- Werbeanlagen im Euro-Format (3,5 x 2,5 m) auf den 6ffentlichen Parkplatzen &stlich
der Kanalstralle, wenn diese im rechten Winkel zum Stralenverlauf und in einem
Mindestabstand von 100 m aufgestellt werden.

- der Hauptwerbeanlage untergeordnete Embleme von Brauereien an Gaststatten.

Von der Regelung in Satz 1 nicht erfasst werden Anschlagsaulen und &hnliche
Stadtmobel im oOffentlichen Raum, die ausschlieBlich 6ffentlichen Bekanntmachungen
und Hinweisen auf kulturelle Veranstaltungen im Stadtgebiet und der naheren
Umgebung dienen.

Werbeanlagen sind unzulassig als flachige Beklebung von Schaufenstern und flachige
Verdeckung von Schaufenstern durch Plakate, Banner oder dergleichen mit einem
Abstand bis zu 30cm vor und bis zu 30cm hinter der Schaufensterscheibe.

Ausnahmsweise kdnnen einzeilige Beklebungen der Schaufenster im oberen Drittel mit
Einzelbuchstaben in einer H6he von max. 30 cm zugelassen werden, wenn weitere
Fassadenwerbung nicht mdglich ist oder nicht ausgefiihrt wird.

Werbeanlagen sind unzuldssig als senkrecht montierte Kletterschrift, die gliedernde
Elemente der Fassadengestaltung Gberdeckt.

Werbeanlagen sind unzulassig als Werbeaufsteller (Passantenstopper) vor den
Gebauden. Das Verbot gilt auch flr Fahrrader, Fahrradstander und vergleichbare
Anlagen mit ortlich gebundenen Werbetragern.

Werbeanlagen sind unzuldssig als Anstrahlung oder Lichtprojektion sowie als
Leuchtband, Leuchtkette, Leuchtkontur oder dhnliche Installationen.

Ausnahmsweise konnen Aufhellungen von Fassaden zugelassen werden, wenn
stadtgestalterische Aspekte diese rechtfertigen.

Werbeanlagen sind unzulassig als bewegliche Werbeanlagen.

Werbeanlagen sind unzulassig als Werbeanlagen mit grellen Farben, grellem,
beweglichem oder blinkendem Licht. Als grell gilt Farbe oder Licht, wenn diese
blenden, aufdringlich wirken oder in einem auffalligen Missverhaltnis zu der jeweiligen
Umgebung stehen.

§7

Andere Vorschriften

Auf der Grundlage des Denkmalrechts kénnen weitere Einschrankungen fir Werbe-
anlagen gelten.

Im Geltungsbereich von Bebauungsplanen gelten die Vorschriften dieser Satzung nur,
soweit durch Festsetzungen des Bebauungsplanes nicht abweichende Regelungen
getroffen sind.
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Werbeanlagensatzung fiir die Altstadtbereiche Libeck und Travemiinde Satzungstext

§8

Abweichungen

Abweichungen von den Vorschriften dieser Satzung kénnen im Einzelfall auf begrindeten
Antrag zugelassen werden, wenn die architektonische Gestaltung der betroffenen Fassade
und die charakteristischen, erhaltenswerten Merkmale des Orts- und Stral3enbildes sowie
die in § 4 aufgefuhrten allgemeinen Anforderungen bertcksichtigt werden.

§9
BuRgeld

(1) Ordnungswidrig im Sinne des § 82 Abs. 1 Nr. 1 Landesbauordnung Schleswig-Holstein
handelt, wer vorsatzlich oder fahrlassig eine Werbeanlage entgegen § 3 (1) dieser
Satzung ohne die hierflr erforderliche Genehmigung errichtet oder andert.

(2) Ordnungswidrig im Sinne des § 82 Abs. 1 Nr. 1 Landesbauordnung Schleswig-Holstein
handelt, wer vorsatzlich oder fahrlassig

1. entgegen § 5 Absatz 2 eine Werbeanlage nicht als Einzelbuchstabenanlage mit
den zulassigen max. Abmessungen anbringt,

2. entgegen § 5 Absatz 3 Ausleger anbringt, die die zulassigen Malie und Abstande
nicht einhalten,

3. entgegen § 5 Absatz 4 Werbeanlagen mit flachiger Leuchtwirkung anbringt,

entgegen § 5 Absatz 5 Tafeln anbringt, die die max. zulassigen Abmessungen
Uberschreiten und die vorgeschriebenen Abstande nicht einhalten,

5. entgegen § 5 Absatz 6 pro Geschaft oder Betrieb und StralRenseite mehr als je eine
Werbeanlage im Sinne der Absatze 2 und 3 anbringt,

entgegen § 6 Absatz 1a) Fremdwerbeanlagen aufstellt oder anbringt,
entgegen § 6 Absatz 1b) Schaufenster flachig beklebt,
entgegen § 6 Absatz 1c) senkrechte Kletterschriften montiert,

entgegen § 6 Absatz 1d) Werbeaufsteller oder vergleichbare Anlagen aufstellt,

= © © N o

0. entgegen § 6 Absatz 1e) werbewirksame Beleuchtungen, Lichtprojektionen, Licht-
bander, Lichtketten oder Leuchtkonturen installiert,

11. entgegen § 6 Absatz 1f) bewegliche Werbeanlagen installiert,
12. entgegen § 6 Absatz 1g) Werbeanlagen mit grellen Farben oder mit grellem,
beweglichem oder blinkendem Licht installiert,

(3) Die Ordnungswidrigkeit kann in den Fallen des Absatzes 1 mit einer Geldbul3e bis zu
50.000,00 Euro geahndet werden.

§10
Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tag nach ihrer Bekanntmachung in Kraft.
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Anlage 3

Anlagen 1 und 2 zur Werbeanlagensatzung fur die Altstadtbereiche Lubeck und
Traveminde / Entwurf (Stand: 22.01.2014)

Geltungsbereiche

s Begrenzung des Satzungsbereiches

Anlage 1: Geltungsbereich Altstadt Liibeck

Anlage 2: Geltungsbereich Altstadt Travemiinde



Anlage 4

Begriindung zur Werbeanlagensatzung fur die Altstadtbereiche Liibeck und
Travemliinde
Entwurf / Stand: 22.01.2014

Zur Praambel

Werbung ist angesiedelt auf dem schmalen Grat zwischen Information und ambitionierter
Gestaltung einerseits und Beldstigung durch Verunstaltung und stérende Haufung anderer-
seits. Medien zur Vermittlung von Werbebotschaften sind Zeitungen, der Rundfunk, das
Fernsehen, das Internet und die Aufl3enwerbung, die jedoch in diesem Zusammenhang
einen Sonderfall darstellt: Die AuBenwerbung entfaltet ihre Wirkung im 6ffentlichen Raum, in
den Straflen und Platzen der Stadt, sie wird zum Bestandteil architektonisch gestalteter
Fassaden, der StraRenrdaume und des Stadtbildes. Die Werbeanlagen verandern damit das
hochkomplexe gemeinsame Kulturgut der Stadt und werden ein wichtiges Element ihrer
Gestaltung. Hinzu kommt, dass es fiir den 6ffentlichen Raum und seine Aufgabe keine Alter-
native gibt, der offentliche Raum mit seinen Funktionen steht uneingeschrankt allen zur
Verfigung; d. h. aber auch, dass es keine Chance gibt, den Anlagen der Aul3enwerbung
auszuweichen. Das macht die AuRenwerbung fiir die Werbenden so interessant, begrindet
aber gleichzeitig die besondere Verantwortung im gesamtgesellschaftlichen Kontext. Diese
Verantwortung erfordert ein verbindliches Regelwerk, das private und offentliche Anliegen
berlcksichtigt. Neben den einfach gesetzlichen Regelungen sind fiir die Altstadtbereiche von
Libeck und Travemiinde aus mehreren Griinden spezifische Vorgaben im Rahmen der
Werbesatzung notwendig:

- Die Altstadtbereiche Libeck und Traveminde sind die Kernzonen des Oberzentrums
und des Tourismus mit einer Konzentration von Arbeiten und Wohnen, Handel,
Dienstleistung, Verwaltung und Kultur. Entsprechend hoch ist die Besucherfrequenz
und der Druck der Werbeindustrie, entsprechend hoch ist aber auch der Anspruch und
die Erwartung der Bewohner und der Besucher der Stadtzentren an einen adaquat
gestalteten offentlichen Raum.

- Die Altstadtareale von Lubeck und Traveminde sind in besonderem Maflie schutz-
wirdig: Sie dokumentieren viele Jahrhunderte Stadtbau- und Kulturgeschichte und
erzeugen mit vielen erhaltenswerten Einzelgebauden eine einzigartige Stadtgestalt und
ein ldentitat stiftendes Stadtbild. Die Eintragung der Libecker Altstadt in die Liste des
kulturellen Welterbes der UNESCO bestatigt die internationale Bedeutung des Stadt-
denkmals.

- Die einfach gesetzliche Regelung der Landesbauordnung Schleswig-Holstein hat mit
der jingsten Novellierung 2009 die Reduktion auf Aspekte der Verunstaltungsabwehr
fortgesetzt. Fir die angesprochene Verantwortung im Kontext der Altstadte Lubeck und
Travemiinde reicht dies jedoch nicht aus. Die vorliegende Werbesatzung will daher
auch als Anregung verstanden sein, den jeweiligen Kontext der Auf3enwerbung, die
Stral3e, die Fassade, deren Gliederungselemente und Mal3stablichkeit zu analysieren
und auf der Grundlage dieser Analyse individuell entworfene Werbeanlagen zu ent-
wickeln, die die gestalterischen Eigenheiten und Ziele im Straf3enbild unterstiitzen und
aufwerten.
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Zus§l
Raumlicher Geltungsbereich

Der raumliche Geltungsbereich der Satzung umfasst die historisch gewachsenen Siedlungs-
strukturen der Altstadtbereiche Libeck und Traveminde und die entsprechend einheitlich
wahrnehmbare Stadtgestalt mit ihren Orts- und StraRenbildern. Mit Rucksicht auf topo-
graphische Zasuren ist der Geltungsbereich eher weiter gefasst. So ist die gesamte
Lubecker Altstadtinsel zwischen Stadt-Trave und Klughafen einbezogen, obgleich z. B. die
Areale beidseits der KanalstralRe erst um die Jahrhundertwende 1900 im Zuge der Anlage
des Elbe-LUbeck-Kanals als Bauland gewonnen wurden. Im Hinblick auf die mdglichen
Auswirkungen flr die 6stliche Stadtansicht gehdren diese Bereiche jedoch zwingend zum
Schutzgegenstand der Satzung. Der beschriebenen Charakteristik der Kanalstraf3e ist durch
differenzierte Regelungen Rechnung getragen. Der historische Stadtgrundriss ist dagegen
mit einheitlichen Regelungen fir Werbeanlagen beantwortet, ungeachtet z. B. der Briiche
durch Kriegszerstorung und Wiederaufbau mit zum Teil verbreiterten StralRenprofilen.
Dahinter steht das Ziel, mit den Mitteln der Gestaltung des offentlichen Raumes und auch mit
der Gestaltung der Anlagen fur AuRenwerbung die Struktur, Logik und Zusammengehdérigkeit
der Stadtgestalt mit ihren Straf3en und Platzen ablesbar zu verdeutlichen.

Zum engeren Altstadtbereich Traveminde gehéren die Stral3en Vorderreihe, Kurgarten-
stralRe, Kirchenstral3e, Kirchensteig, Jahrmarktstrafl3e, TorstralRe, St.-Lorenz-Stral3e, Traven-
stieg, Rose 2-12 und 1-9 und Am Lotsenberg. Aufgrund der unmittelbaren Auswirkungen auf
das Ortsbild Travemiindes schlief3t der Geltungsbereich aber auch die Uferkante der Trave
und die StrafRen Fischereihafen, Auf dem Baggersand, Gneversdorfer Weg, Vogteistral3e
und Paul-Brimmer-Strafl3e mit ein.

Zu 82
Begriffsbestimmungen

Der Begriff der Werbeanlage ist im § 11 Abs. 1 Landesbauordnung Schleswig-Holstein 2009
definiert. Von ortsfest genutzten Werbeanlagen ist auch dann auszugehen, wenn Anlagen
nicht nur voribergehend, sondern fiir langere Dauer oder auch regelméRig wiederkehrend
an Gebduden montiert werden (z. B. Fahnen). Auch mobile Werbetrager (z. B. Fahrrader,
Anhanger, Dreiecksaufsteller) sind ortsfeste Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung, wenn
sie ortsgebunden genutzt werden.

Zu 83
Genehmigungspflicht

Gemal 8 63 Nr. 11 Landesbauordnung Schleswig-Holstein 2009 sind Werbeanlagen mit
einer Ansichtsflache bis zu 1 m? verfahrensfrei, soweit sie nicht an Kulturdenkmalen oder im
Umgebungsschutzbereich von Kulturdenkmalen angebracht oder aufgestellt werden. Im
Geltungsbereich der Werbesatzung mit zahlreichen Kulturdenkmalen und herausragenden
Dominanten wie der St. Lorenz-Kirche in Traveminde, und den funf Grof3kirchen der
Lubecker Altstadt ist grundsatzlich ein Kulturdenkmal oder dessen Umgebungsschutzbereich
durch die Montage von Werbeanlagen betroffen, so dass regelmafig auch fir Werbe-
anlagen, die kleiner als 1 m2 in der Ansichtsflache sind, ein Genehmigungsverfahren durch-
zufuhren ist. Um den Verwaltungsaufwand auf ein sinnvolles und notwendiges Mal} zu
beschrénken, ist mit 0,2 m? Ansichtsflache eine Grenze fir die Genehmigungspflicht ein-
gefuhrt. Danach ist z. B. fir kleinere Praxenschilder kein Genehmigungsverfahren erforder-
lich.
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So ist eine praktikable, auch fur den Werbeinteressenten klare Regelung gegeben, die es
dem Laien erspart, sich mit dem komplexen Begriff des Umgebungsschutzbereiches von
Kulturdenkmalen auseinanderzusetzen. Gleichzeitig wird die Mdéglichkeit erdffnet, auch fur
Werbeanlagen zwischen 0,2 m2 und 1 m2 Ansichtsflache, die erhebliche Auswirkungen auf
das StraflRenbild haben kdnnen, eine praventive Prifung und ggf. Beratung fiir eine geneh-
migungsféhige Planung anzubieten. Auch im Hinblick auf das Ziel einer birgerfreundlichen
und effizienten Verwaltung ist der praventiven Prifung und Beratung gegentber aufwandi-
gen Verfahren zur Beseitigung rechtswidriger Werbeanlagen der Vorrang zu geben.

Zu 84
Allgemeine Anforderungen

(1) Die zum offentichen Raum hin wirksamen Fassaden der Geb&ude sind mit
unterschiedlichen Materialien und Details architektonisch gestaltet. Fir Neubauten ist
es sinnvoll, dass Werbeanlagen bereits im architektonischen Konzept Berticksichtigung
finden und so zum integrierten Bestandteil der gestalterischen Aussage werden. Bei
der nachtraglichen Montage von Werbeanlagen an Bestandsgebauden gilt es
zunachst, die gegebene Fassadengestaltung mit ihren Materialien, Offnungen und
Gliederungselementen wie Gesimsen und Gewanden zu analysieren. Auf der Grund-
lage dieser Analyse kann die Werbeanlage dann individuell so entworfen und ab-
gestimmt werden, dass die jeweilige architektonische ldee nicht beeintrachtigt, sondern
bestenfalls unterstttzt wird.

(2) Ein wichtiges Anliegen der Werbesatzung geht dahin, durch verbindliche Regeln ein

faires Miteinander der verschiedenen Werbetrager im Stralenbild zu ermdéglichen. Das
hei3t, dass an jeder Fassade gleichberechtigte Chancen fiir Anlagen der AuRRen-
werbung gegeben sein sollen, ohne Beeintrachtigungen durch nach Grof3e, Position
oder Gestaltung stdrende oder die Sicht behindernde Werbetrdger an Nachbargeb&u-
den. Damit soll einerseits ein Wettbewerb der Werbetreibenden untereinander verhin-
dert werden, der jeden auffordern wirde, den Nachbarn zu ,iibertdnen®.
Andererseits riicken so neben der jeweiligen Einzelfassade auch die Abwicklung
benachbarter Fassaden und das Stral3enbild in den Focus der gemeinsamen Verant-
wortung. Ein gut gestaltetes StraRenbild wird nicht nur den Belangen der Denkmal-
pflege und Stadtgestaltung Rechnung tragen, sondern als attraktive Adressenbildung
auch die Angebote von Kultur, Handel und Dienstleistung wirksam unterstitzen.

(3) Ein wichtiger Teilaspekt fir angemessen in die Umgebung eingefligte Werbeanlagen
ist auch deren Beleuchtung. Nach der Werbesatzung ist eine Beleuchtung oder
selbstleuchtende Ausfiihrung von Werbeanlagen nicht ausgeschlossen. Diese soll aber
so dezent gesteuert werden, dass die Werbeaussagen zwar auch in der dunklen
Tageszeit lesbar bleiben, aber dennoch keine Dominanz beanspruchen, die die ge-
stalterischen Elemente der Fassade oder die Bestandteile und Akzente des Stral3en-
bildes Uberstrahlen.

Es ist die Aufgabe der offentlichen Beleuchtung, die Verkehrssicherheit zu gewéhr-
leisten und es ist ggf. Gegenstand eines Lichtleitplanes, die Aufhellung von wichtigen
Einzelfassaden oder stadtebaulichen Dominanten zu begrinden.

Zu 85
Konkrete Anforderungen an Werbeanlagen

(1) Die im Satzungsbereich zulassigen Werbeanlagen an der Statte der Leistung richten
sich unmittelbar an den Passanten im offentlichen StraRenraum und informieren Uber
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(@)

®3)

(4)

das ortliche Angebot. Fremdwerbung oder Fernkennzeichnung sind dagegen mit den
strukturellen MaRstdben der Altstadtareale nicht vereinbar, da sich entsprechende
Werbeanlagen nach ihrer Grof3e, Ausfihrung und Gestaltung nicht in die Orts- und
Stral3enbilder der Altstadtbereiche integrieren lassen. Insoweit bietet sich die untere
Abschlusszone der jeweiligen Fassaden als Suchbereich fur die Montage von Werbe-
anlagen an. Werbeanlagen im Bereich der Obergeschosse wirden den Bezug zur
Statte der Leistung im Erdgeschoss verlieren. Auch fir Dienstleister, die ihre Raume in
Obergeschossen haben, ist die entsprechende Hinweiswerbung tber oder neben dem
jeweiligen Zugang in der unteren Abschlusszone sinnvoll angeordnet. Die Beschran-
kung auf die untere Abschlusszone ist aber auch notwendig, um die Hauptaussage der
Fassaden und StraRenbilder der architektonischen Gestaltung vorzubehalten. Die
Werbeanlagen sollen pointiert und geordnet auf geeigneten Teilflachen eingeflgt
werden und nicht als zweite Schicht die Fassaden tberziehen.

Die Definition der unteren Abschlusszone kann nicht allgemein gultig formuliert
werden, sondern muss aus der Analyse jeder Einzelfassade abgeleitet werden. Einen
ersten Anhaltspunkt bietet die Erdgeschosszone. Im Weiteren kommt es weniger auf
mathematische Vorgaben an (z. B. Meter Uber Gelandeniveau) oder konstruktive
Daten (z. B. Oberkante Decke Uber dem Erdgeschoss), sondern vielmehr auf die sicht-
baren Gliederungselemente der Fassade (wie z. B. Geschossgesimse, etc.). In Zwei-
felsfallen kénnen auch benachbarte Fassaden in die Betrachtung einbezogen werden.

Die fassadenparallelen Werbeanlagen sind regelmaRig als filigrane Einzelbuchstaben
auszufiihren, um die Materialitat, Farbigkeit, Struktur und Textur des Fassadenmate-
rials selbst weitgehend sichtbar und ablesbar zu belassen. Schilder und Kasten sind
daher an Bestandsgebduden regelmaRig nicht zulassig. Sie kdnnen nur zugelassen
werden, wenn diese keine fur die Fassadengestaltung wichtigen Flachen verdecken,
sondern nach Gro3e, Proportion, Material, Gestaltung und Lage ihrerseits Elemente
der Fassadenkonzeption sind. Die vorgeschriebenen Abstéande zwischen Werbe-
anlagen und Kanten der architektonischen Gliederung sind erforderlich, um den Zu-
sammenhang der Fassaden zu gewahrleisten und nicht durch Werbeanlagen zu stéren
oder zu unterbrechen. Ein wichtiges Kennzeichen der Altstadtbereiche Libeck und
Travemiinde ist die Parzellenstruktur, der jeweils individuell gestaltete Fassaden ent-
sprechen. Der dadurch erzeugte Rhythmus im Stral3enbild soll durch auf die einzelnen
Fassaden abgestimmte Werbeanlagen unterstiitzt werden. Wiederholte oder gleich-
férmig gestaltete Werbeanlagen tber zwei oder mehr Parzellen wirden diese Charak-
teristik im Stadt- und StrafRenbild schwéchen und stdren.

Fur Ausleger ist die max. zulassige Ansichtsflache kleiner als die max. zulassige
AulRenabmessung. Damit ist eine Anregung gegeben, Ausleger als Entwurfsaufgabe
fur jeden Einzelfall zu verstehen und durch eine Gestaltung mit ausgeschnittenen
Flachen eine grélRtmogliche Transparenz in der StralRBenperspektive zu gewahrleisten.
Die max. Ausladung ist auf 1,0 m beschrankt, um eine stérende Sichtbehinderung auf
benachbarte Fassaden in der Stral3enperspektive zu vermeiden. So kénnen Ausleger
interessante Werbetrager sein und dennoch die Ablesbarkeit der Fassadenabwicklung
im Straenraum sicherstellen.

Die lichte Mindesthéhe von 2,50 m und der Mindestabstand von der Gehwegkante
dienen ebenfalls der freien Sicht unterhalb und seitlich des Werbetréagers, die Mal3e
entsprechen aber auch den Vorgaben im Sinne der Verkehrssicherheit, z. B. fir den
Lieferverkehr.

Die Ausfuhrung selbstleuchtender oder beleuchteter Werbeanlagen ist nicht aus-
geschlossen, um die Lesbarkeit der Werbeanlagen auch in der dunklen Tageszeit zu
ermoglichen. Dabei sind jedoch alle Formen der Dominanz, Aufdringlichkeit und Blend-
wirkung zu vermeiden. Licht ist durchaus ein Element der attraktiven Gestaltung im
Straldenraum. In erster Linie geht es dabei aber um 6ffentliche Beleuchtung, die neben
der Verkehrssicherungspflicht auch gestalterische Aspekte behandelt. Daneben tritt die
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®)

(6)

Aufhellung von einzelnen Fassaden, die hinsichtlich der Ziele der Stadtgestaltung
und/oder der Denkmalpflege eine Betonung erfahren. Erganzt wird das beleuchtete
StralRenbild durch Schaufenster mit den Warenauslagen. Das so gewonnene nacht-
liche StrafRenbild macht den StralRenraum erlebbar, ohne die Nacht zum Tage zu
machen. Selbstleuchtende oder beleuchtete Werbeanlagen sollen dieses Gleich-
gewicht nicht storen und sind daher auf solche Ausfiihrungen in der Form filigraner
Einzelbuchstaben beschréankt, die eine dezente Leuchtwirkung haben, ohne die Um-
gebung zu Uberstrahlen. Sofern Leuchten zur externen Aufhellung von Werbeanlagen
montiert werden, sollen auch diese die Anforderungen gemaR 8 4 Absatz 1 erfiillen.
Vorzugsweise sollten die Leuchten als Bestandteil der architektonischen Gestaltung
integriert werden.

Als Ersatz fUr unzulassige Werbeaufsteller im Stralienraum vor den Gebaudefassaden
kénnen Gastronomiebetriebe ihre Tagesangebote zum Beispiel auf von Hand beschrie-
benen Tafeln vermitteln, die auf geeigneten Flachen der Fassade mit Abstand zu
gliedernden Elementen und Kanten montiert werden. Die helle Schrift auf dunklem
Grund entspricht der zurtickhaltenden Wirkung von Einzelbuchstaben. Bunte Plakate,
Fotos von Speisen und dergleichen sind dagegen auszuschliel3en.

Jeder Handels- oder Dienstleistungsbetrieb im Geltungsbereich der Satzung soll die
Moglichkeit haben, eine Information tUber sein Angebot im 6ffentlichen StralRenraum zu
kommunizieren. Gleichzeitig geht es darum, eine stérende Haufung von Werbeanlagen
zu vermeiden. Jedem Betrieb steht daher zu jeder Stral3enseite, an der er eine Be-
legenheit hat, eine zur Fassade parallele Werbeanlage und — sofern es die konkreten
ortlichen Gegebenheiten erlauben — ein Ausstecker zur Verfligung, um den individu-
ellen Namen und die jeweilige Branche zu bezeichnen. Wiederholungen sind dagegen
ebenso auszuschlie3en, wie die Aufzahlung einzelner Sortimentsbestandteile und von
einzelnen Markennamen.

Bei Fassadenbreiten von mehr als 20 Meter kbnnen im Wege der Ausnahme weitere
Werbeanlagen zugelassen werden, da die durch die typischen Parzellenbreiten von 8-
12 Meter vorgegebene Verteilung von Werbeanlagen im StralRenbild dann nicht beein-
trachtigt wirde. Die Ausnahme kann aber nur zugelassen werden, wenn die individu-
elle Gestaltung einzelner Parzellen und die Unterordnung der Werbeanlagen im
Stral3enbild gewahrleistet sind.

Unbenommen bleibt die Gestaltung von Warenauslagen im Schaufenster, die natirlich
eine erganzende werbende Funktion haben und einen wesentlichen Beitrag zu einem
attraktiven Gesamteindruck einer Stral3e leisten kénnen, aber dennoch nicht zu den
Anlagen der Auf3enwerbung im Sinne der Werbesatzung gehdren. Grundsatzlich ab-
zugrenzen ist die Warenauslage und Schaufenstergestaltung von einer flachigen
Beklebung der Schaufenster oder der Montage von Werbeflachen unmittelbar vor oder
hinter der Schaufensterscheibe (siehe § 6 Absatz 1 b).

Zu 86
Unzulassige Werbeanlagen

la)

Fremdwerbeanlagen, also jegliche Auf3enwerbung ohne unmittelbaren Bezug zur
Statte der Leistung (siehe § 5 Absatz 6), ist im Geltungsbereich der Werbesatzung
grundsatzlich ausgeschlossen. Schon nach gesetzlicher Regelung der Landesbau-
ordnung Schleswig-Holstein sind Fremdwerbeanlagen in Wohngebieten unzulassig. Im
Geltungsbereich der Werbesatzung finden sich neben Wohngebieten zwar auch Misch-
und Kerngebiete, jedoch mit der Besonderheit, dass die Mischgebiete stark durch
Wohnen gepragt sind und dass auch die Kerngebiete im Rahmen der bauleitplane-
rischen Feinsteuerung das Wohnen allgemein neben den kerngebietstypischen
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Nutzungen zulassen, wahrend z. B. kerngebietstypische Vergnigungsstatten nicht
oder nur eingeschréankt zulassig sind. Es ist also ein zentrales Anliegen der Stadt-
planung, das Wohnen in der Altstadt zu fordern und zu stabilisieren. Dabei ist das
Wohnen im Stadtzentrum mit unvermeidbaren Stérungen durch Verkehr, hohe Be-
sucherfrequenz und hohe Nutzungsdichte konfrontiert. Zusatzliche Belastungen der
Bewohner in der Altstadt durch Anlagen der Fremdwerbung kénnen vor diesem Hinter-
grund jedoch nicht akzeptiert werden.

Fremdwerbeanlagen sind aufgrund der typischen Flachenwirkung und GroRRe (z. B.
Plakattafeln, GroRwerbeflachen im Euroformat und Ganzséulen) nicht mit der klein-
teiligen Struktur der Altstadt, ihren StralRenrAumen und Fassaden vereinbar.

Aufgrund der hohen Nutzungsdichte mit Werbeanlagen an der Stéatte der Leistung ware
mit zusatzlichen Anlagen der Fremdwerbung eine stdrende Haufung nicht zu ver-
hindern. Die mit flachigen Anlagen der Fremdwerbung regelmafiig verbundene Sicht-
behinderung ist mit Riucksicht auf das Orts- und StraRenbild in der historischen Altstadt
nicht zu rechtfertigen.

Die Altstadte Lubeck und Travemiinde sind auch gegeniiber Stérungen durch Licht im
Zusammenhang mit Fremdwerbeanlagen sehr empfindlich. Allein schon durch die
StandardgréRen von Fremdwerbeanlagen sind beleuchtete oder selbstleuchtende
Ausfuhrungen im Kontext der Altstadtstraf3en nicht vertraglich.

Fremdwerbeanlagen sind in der Regel Wechselwerbetrager, deren konkrete Werbe-
auftritte (z. B. Farben) keiner Steuerung im Genehmigungsverfahren unterliegen.
Gerade aufdringliche und grelle Farbkombinationen kdnnen jedoch im Umgebungs-
bereich eines geschitzten Orts- und Stral3enbildes zu erheblichen Beeintrachtigungen
fuhren.

Schlie3lich waren die global austauschbaren Erscheinungsbilder von Fremdwerbe-
anlagen geeignet, die Individualitat und Unverwechselbarkeit der Altstadtareale Lubeck
und Traveminde nachhaltig zu schédigen und damit den kulturellen Denkmalwert
ebenso zu gefahrden wie die Attraktivitat fur Bewohner, Besucher und Touristen.

Es ist daher zwingend, die Fremdwerbung nicht nur in gut erhaltenen Altstadtstral3en,
sondern auch in StralR3en, die mit verbreitertem Querschnitt nach dem zweiten Welt-
krieg neu aufgebaut wurden, wie die Breite Stral3e zwischen Mengstrale und Becker-
grube, grundsatzlich auszuschlieen. Da alle vorgenannten Kriterien auch hier zutref-
fen, von architektonisch detailliert gestalteten Fassaden der 1950er Jahre bis zu den
Identitat stiftenden Blickbeziehungen zur Jakobikirche nach Norden und zum Kanzlei-
geb&ude des Rathauses im Suden, verlangt dieser von Nachkriegsbebauung flankierte
Strallenzug ebenso einen Schutz vor stérenden Werbeanlagen wie gut erhaltene enge
Altstadtstralen.

So gilt zum Beispiel auch fir die VogteistralBe in Traveminde, dass Anlagen der
Fremdwerbung im Geltungsbereich der Werbesatzung die MaR3stablichkeit der Altstadt
Travemiindes und die Erlebbarkeit des Ortsbildes nachhaltig stéren und beeintrach-
tigen wirden.

Ausnahmen sind nur zugelassen fir die Rickseiten von den vergleichsweise kleinen
Stadtinformationsanlagen, deren Vorderseite in der Regel einen Stadtplan tragt. An der
Aufstellung dieser Stadtmoébel besteht daher ein 6ffentliches Interesse. Die Zahl der
Stadtmdbel ist begrenzt und Abstande der Stadtinformationsanlagen untereinander
sind vorgegeben durch eine sinnvolle Verteilung der Stadtplaninformation innerhalb
des Stral3ennetzes der Altstadte. Die rickseitige Werbeanlage schafft insoweit keine
zuséatzlichen vermeidbaren Sichthindernisse.

Fur Wartehduschen an Bushaltestellen im Geltungsbereich der Satzung ist dagegen
eine werbefreie, dreiseitig verglaste Ausfuhrung zu fordern, die Blickbeziehungen und
damit auch Orientierung fur die Fahrgéaste weitestgehend freihalt. Sofern ein anderer
geeigneter Standort flr eine Stadtinformationsanlage nicht gefunden werden kann, ist
in Einzelféllen auch eine Integration von Stadtinformationsanlagen in eine Seitenwand
eines Wartehauschens an einer Bushaltestelle méglich.

Eine weitere Ausnahme ist ertffnet fir Werbetafeln im Euroformat auf den Parkplatzen
Ostlich der Kanalstral3e. Diese Parkplatze liegen zwar auf der Halbinsel zwischen
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b)

d)

f)

Stadt-Trave und Klughafen, jedoch auf3erhalb des historischen Stadtgrundrisses, der
hier bis zum Bau des Elbe-Libeck-Kanals im Jahr 1900 am Ufer der gestauten Wake-
nitz endete. Auch die westlich an die Kanalstraf3e angrenzenden Grundstticke sind Teil
der Landgewinnung im Zuge des Kanalbaus und folglich erst im 20. Jahrhundert
genutzt und bebaut worden. Dennoch ist auch in dieser Zone beidseits der Kanalstral3e
darauf zu achten, dass die Blickbeziehungen zwischen Vorstadt und Altstadt nicht
gestort werden. Daher sind fur die Werbeanlagen die Aufstellung im rechten Winkel
zum StralRenverlauf und ein Mindestabstand vorgegeben. So kann die Wirkung einer
die Sicht behindernden Wand von Werbeanlagen verhindert werden.

Schaufenster geben den Blick frei auf die Warenauslagen im Laden oder Schau-
fensterbereich. Diese Funktion wirde durch flachige Beklebung von Schaufenstern
behindert oder sogar unmdglich gemacht. Damit ware potentiell ein gravierender Ver-
lust an Attraktivitat des jeweiligen StraRenraumes verbunden, der durch die negative
Vorbildwirkung noch gesteigert wirde. Zudem ist eine Beklebung des Schaufensters
nicht mehr als Warenauslage, sondern als Anlage der AuRenwerbung einzustufen, die
bei flachiger Ausfiihrung den Anforderungen dieser Satzung widerspricht. Fur den Fall,
dass geeignete Fassadenflachen nicht zur Verfligung stehen oder bewusst freigehalten
werden sollen, wird ausnahmsweise eine untergeordnete Beklebung mit Einzelbuch-
staben zugelassen, die die Funktion des Schaufensters nicht beeintrachtigt. Einer
Beklebung der Glasscheibe ist die Verhdngung des Schaufensters mit Tafeln/
Plakaten/Fotos etc. unmittelbar vor oder hinter der Scheibe gleichzusetzen. Auch
solche Anlagen sind als unzuldssige Werbeanlagen einzustufen, wahrend von einer
Schaufenstergestaltung erst dann gesprochen werden kann, wenn von der Scheibe ein
deutlicher Abstand (gréR3er als 30 cm) eingehalten wird.

Die senkrecht montierte Kletterschrift ist bereits durch die Beschrankung auf die untere
Abschlusszone (8 5 Absatz 1) ungeeignet. Auch Pfeiler und Wandscheiben zwischen
den Fenstern im Erdgeschoss sollen als wichtige Elemente der architektonischen Glie-
derung nicht durch Werbeanlagen verdeckt werden.

Gemal § 5 Absatz 6 stehen jedem Geschaft oder Betrieb zwei Werbeanlagen an der
Hausfassade zu. Damit sind fur jeden gleiche Bedingungen und die Voraussetzungen
fur ein faires Miteinander gegeben. Zusatzliche Werbeaufsteller im 6ffentlichen Raum
bergen die Gefahr, nach Lage, Anzahl, GroR3e und Gestaltung eine Konkurrenzsituation
und damit eine im Verwaltungsvollzug nicht mehr steuerbare Entwicklung einzuleiten,
die zu einer stérenden Haufung von Werbeanlagen im StraR3enbild fihrt. Stérend ist in
jedem Fall auch neben der Verkehrsbehinderung fur Ful3ganger die Behinderung der
freien Sicht im Stral3enraum. Die flachigen Werbetrager der Aufsteller kdnnen zudem
die mit dieser Satzung eingeforderten Qualitatsanspriiche nicht erfiillen.

Das néachtliche StraBenbild ist das Ergebnis des Zusammenspiels aus o6ffentlicher
Beleuchtung, (Schau-)fensterbeleuchtung und Aufhellung einzelner Gebdude und
Fassaden, die funktional, bauhistorisch oder stadtraumlich eine besondere Bedeutung
haben. Alle lichttechnischen Inszenierungen zu Werbezwecken, auch wenn diese
keine konkreten Werbeaussagen zum Gegenstand haben, stéren dieses Gleichgewicht
und sind daher auszuschlief3en.

Auch jede Form beweglicher Werbeanlagen wirde die Aufmerksamkeit der Passanten
in einem Mal3e beanspruchen, das den Werbeanlagen im Stra3enbild eine stérende
Dominanz zukommen lieBe und den Geschéftsleuten einen ungewollten Wettbewerb
um Aufmerksamkeit aufzwingen wirde. Aus diesem Grund sind bewegliche Werbe-
anlagen — unabhangig davon, ob sie durch Wind- oder Motorkraft bewegt werden — un-
zulassig.
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Werbeanlagensatzung fiir die Altstadtbereiche Libeck und Travemiinde Begrundung

g) Weder durch Farben noch durch Lichtstarke oder bewegtes Licht sollen Werbeanlagen
in einen aufdringlichen Kontrast oder in ein stérendes Missverhéltnis zu ihrer Um-
gebung gebracht werden.

Zu 87
Andere Vorschriften

(1) Die Vorschriften der Werbesatzung gelten auch fir eingetragene Baudenkmale, es
koénnen jedoch weitergehende denkmalrechtliche Anforderungen gestellt werden.

(2) FOr Bauvorhaben, deren baurechtliche Grundlage Uber einen Bebauungsplan vorbe-
reitet wird, kénnen spezifische Regelungen zu Werbeanlagen fur das konkrete Bau-
vorhaben in Erganzung zu der Werbesatzung oder auch mit begriindeten Abweichun-
gen von der Werbesatzung als gestalterische Festsetzungen formuliert werden.

Zu 88
Abweichungen

Die Werbesatzung kann als abstraktes Regelwerk fir die Altstadtbereiche Libeck und
Traveminde nur die grundsatzlichen baugestalterischen Zielsetzungen abbilden. Jede
WerbemalRnahme an konkreten Gebauden ist aber eine individuelle Aufgabe, deren Ldsung
Engagement, Kreativitdt und Ricksicht erfordert. Im begrindeten Einzelfall kbnnen daher
auch Abweichungen von einzelnen Vorschriften gerechtfertigt oder sogar geboten sein, wenn
dabei die Intention der Satzung bertcksichtigt und umgesetzt wird.
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Anlage 5

Handbuch zur Werbeanlagensatzung
far die Altstadtbereiche Lubeck und Travemiinde

Entwurf
- exemplarische Auszlge -

(in Zusammenarbeit mit Architekturbiiro Klaus Mai)
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Handbuch zur Werbeanlagensatzung fir die Altstadtbereiche Liibeck und Traveminde (Auszlge)

Beleuchtung von Werbeanlagen

SKIZZE »

Lage der Werbeanlagen in der
Erdgeschosszone

Anordnung der VWerbeanlagen in den
unteren  2/3  der Zone Zwischen
Oberkante  (Schau-)  Fenster  im
Erdgeschoss und der Sohlbank der
Fenster im 1. Obergeschoss

a<h

b Ahstand Oberkarte Werbung —
Unterkante Sohlbank 1.0G

b Heihe Werbung

a: Ahstand Oberkante Schaufenster EG-
Unterkante Werbiung

Lage der Werbeanlagen

4 FOTO

Hinterleuchtete Einzelbuchstaben
(schattenschrift) Da der Abstand  Zwis
Sthen Fassade und Buchstabe gering
ist, kann das Licht nur schwach streuen
und die Beleuchtung erscheint dezent.

44 FOTO

Die Machtaufnahme der Fleischhauer
Straze  zeigt eine  angenenme  Aus
leychiung  des  Stragenraumes.  Die
Beleuchtung der Werbeanlagen oronet
sich der Straizenbeleuchiung unter

4 FOTO

Beispiel fr eine dezente  Werbe-
. Ohere Geschosse

werden  won der  Beleuchtung  nicht

heeintrachtigt.

——__-08rk,
e Schaufenster
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Handbuch zur Werbeanlagensatzung fir die Altstadtbereiche Liibeck und Traveminde (Auszlge)
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Mogliche Ausfihrungen und Abmessungen von Auslegern
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Unterschiedliche Formen und
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Adler und Schriftzug liegen innerhalb der
Zulassigen ADMESSUNGEN. Das

3usgeschnitene Moty hat eine  sehr
gute  \Werbewirkung  und - minimiert
gleichzeitig das Sichthindemis.
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